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“The Art of Arrival”: Maybach fa un ingresso iconico in “Il Diavolo Veste Prada 2” con una campagna globale che celebra l’attesissima uscita del film
· La Mercedes-Maybach Classe S è protagonista come vettura di Miranda Priestly, rafforzando il suo status di simbolo di autorità e lusso
· La campagna globale celebra “The Art of Arrival” con uno spot dedicato, ispirato alla filosofia del brand Maybach: il vero potere risiede nei dettagli, in una presenza raffinata e nell’esperienza esclusiva del sedile posteriore
· Questa collaborazione con “Il Diavolo Veste Prada 2” di 20th Century Studios, in uscita nelle sale il 1° maggio (29 aprile per l’Italia), celebra anche il 20° anniversario della presenza di Mercedes-Benz nel film originale
Stoccarda/New York. Il brand Maybach ha annunciato oggi una collaborazione di grande rilievo con il nuovo film targato 20th Century Studios “Il Diavolo Veste Prada 2”, un momento dal forte valore simbolico che chiude idealmente un cerchio. Due decenni fa, la Mercedes-Benz Classe S era protagonista nel film originale del 2006, contribuendo a definirne l’estetica di potere e prestigio nel mondo glamour dell’alta moda. Oggi, con l’attesissimo sequel in arrivo nelle sale il 1° maggio (29 aprile per l’Italia), il brand torna nell’universo de “Il Diavolo Veste Prada” con la Mercedes-Maybach Classe S nel ruolo di hero car e vettura protagonista per Miranda Priestly. La presenza del modello si inserisce in una nuova campagna, la prima nel suo genere per il brand, che celebra due icone di stile.

La collaborazione tra Mercedes-Benz e “Il Diavolo Veste Prada 2” prende forma in una campagna co-promozionale integrata a 360°, con lancio globale previsto per il 27 marzo 2026. Gli asset della campagna includono uno spot dedicato con immagini del film e visual premium destinati alla comunicazione stampa e digitale. Per le première e gli eventi di marketing sarà inoltre realizzata una Mercedes-Maybach Classe S MANUFAKTUR unica nel suo genere, ispirata al film, come omaggio esclusivo all’eccellenza artigianale.

Informazioni sulla campagna “The Art of Arrival”
Il claim “The Art of Arrival” racchiude una filosofia profondamente condivisa sia dal brand sia dall’universo de “Il Diavolo Veste Prada 2”. Esprime l’idea che il vero potere non si impone, ma si percepisce nei dettagli. Interni realizzati a mano. Prestazioni fluide e senza sforzo. Una presenza che si afferma con naturalezza, senza bisogno di chiedere il permesso.

Il momento in cui le porte della Mercedes-Maybach si chiudono con un suono ovattato segna qualcosa che va ben oltre il semplice spostamento: è l’inizio di un’esperienza. All’interno dell’abitacolo, concepito come un rifugio intimo, prendono forma conversazioni riservate, si ristabilisce il controllo e si ritrova una calma autentica, anche nel caos della quotidianità. In questa interpretazione di “The Art of Arrival”, Maybach sintetizza la propria filosofia in un’unica verità: il vero lusso si vive nell’intimità di un momento, prima che il mondo richieda la tua presenza.
“‘Il Diavolo Veste Prada 2’ rappresenta il palcoscenico ideale per la nostra Mercedes-Maybach Classe S. A distanza di 20 anni, celebriamo il ritorno del film con una presenza della vettura altrettanto iconica e distintiva. Con il suo design sofisticato e un’eccellenza senza compromessi, il brand Maybach riflette l’eleganza sicura di sé incarnata dai protagonisti del film. Le belle automobili sono senza tempo – e non passano mai di moda.”
Christina Schenck, Vice President Digital & Communications and Investor Relations, Mercedes-Benz AG

“In ‘Il Diavolo Veste Prada 2’, l’arte dell’arrivo è un elemento centrale. Siamo entusiasti di collaborare con Maybach, un brand in cui l’artigianalità senza compromessi incontra il lusso senza tempo.”

Lylle Breier, EVP Partnerships, Promotions, Synergy & Events, Disney

La campagna presenta la nuova Mercedes-Maybach Classe S 2026, che rappresenta la prossima generazione di innovazione raffinata ed eccellenza artigianale, recentemente protagonista della sua anteprima mondiale. Ulteriori dettagli sulla nuova Mercedes-Maybach Classe S sono disponibili qui.
Definire il potere dell’arrivo: la Mercedes-Maybach Classe S
La Mercedes-Maybach Classe S è la scelta naturale per accompagnare una delle figure culturali più iconiche del cinema: Miranda Priestly, direttrice di Runway. Nel ruolo di vettura con autista, incarna il potere raffinato, l’eleganza senza tempo e l’eccellenza senza compromessi che definiscono il mondo dell’alta moda e del lusso. Attraverso i suoi spostamenti tra le strade di Manhattan e i momenti più intimi vissuti all’interno dell’abitacolo, concepito come un rifugio di assoluta tranquillità e realizzato con cura nel laboratorio interno MANUFAKTUR di Mercedes-Benz, la Mercedes-Maybach Classe S rafforza un messaggio chiave: il vero lusso va oltre le tendenze e si fonda su artigianalità, intelligenza progettuale e design senza tempo.
A completare questa presenza di punta, la gamma Mercedes-Benz – che include la Mercedes-Benz Classe S, la Mercedes-Benz GLE, la Classe G completamente elettrica i versatili Classe V e Sprinter – testimonia l’impegno del brand nel realizzare le vetture più desiderabili in ogni segmento. L’integrazione autentica dei modelli Mercedes-Maybach e Mercedes-Benz garantisce una forte visibilità del marchio e un’associazione con valori di prestigio all’interno di un pubblico globale altamente aspirazionale e orientato al lusso.

Mercedes-Benz G 580 con EQ Technology | consumo combinato: 30,3 e 100 km Emissioni di CO₂ combinate: 0 g/km | Classe CO₂: A[endnoteRef:1] [1:  I valori specificati sono stati determinati in conformità con il metodo di misurazione WLTP (Worldwide Harmonized Light Vehicles Test Procedure). Le gamme indicate si riferiscono ai mercati ECE. Il consumo energetico e le emissioni di CO₂ di un'auto dipendono non solo dall'efficiente utilizzo del carburante o della fonte di energia da parte dell'auto, ma anche dallo stile di guida e da altri fattori non tecnici.] 


Panoramica della campagna
In collaborazione con “Il Diavolo Veste Prada” di 20th Century Studios, Mercedes-Benz ha sviluppato una campagna integrata a 360°, con lancio globale previsto per il 27 marzo 2026. I contenuti della campagna saranno distribuiti fino alla fine di giugno 2026, con il picco della comunicazione in concomitanza con l’uscita del film, prevista per maggio 2026 (29 aprile per l’Italia):  
· Spot co-promozionale da 30 secondi, con versioni ridotte per cinema, TV, piattaforme streaming e canali digitali
· Key visual premium per campagne stampa e digitali
· Una Mercedes-Maybach Classe S MANUFAKTUR unica, ispirata al film, destinata a premiere ed eventi nei principali mercati, con interni personalizzati MANUFAKTUR Made to Measure come espressione di eccellenza artigianale
· Contenuti dietro le quinte e immagini ufficiali del film
· Contenuti social, collaborazioni con influencer e attivazioni eventi nei mercati coinvolti
· Adattamenti regionali della campagna, calibrati sulle priorità dei singoli mercati e sui tempi di uscita del film

Informazioni su “Il Diavolo Veste Prada 2”

A quasi vent'anni dalle loro iconiche interpretazioni nei panni di Miranda, Andy, Emily e Nigel, Meryl Streep, Anne Hathaway, Emily Blunt e Stanley Tucci tornano nelle eleganti strade di New York City e nei lussuosi uffici di Runway nel tanto atteso sequel del fenomeno del 2006 che ha segnato una generazione.
Il film riunisce il cast originale con il regista David Frankel e la sceneggiatrice Aline Brosh McKenna, e introduce una serie di personaggi nuovi, tra cui Kenneth Branagh, Simone Ashley, Justin Theroux, Lucy Liu, Patrick Brammall, Caleb Hearon, Helen J. Shen, Pauline Chalamet, B.J. Novak e Conrad Ricamora. Tracie Thoms e Tibor Feldman riprendono i loro ruoli di “Lily” e “Irv” dal primo film.
Il Diavolo Veste Prada 2 è prodotto da Wendy Finerman, con Michael Bederman, Karen Rosenfelt e Aline Brosh McKenna come executive producer. Il film arriverà nelle sale cinematografiche italiane il 29 aprile 2026.

 Un’immagine ufficiale del film* è disponibile qui.

*Mercedes-Benz non ospita direttamente questo asset. L’utilizzo è soggetto ai termini e alle condizioni del detentore dei diritti.
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