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Mercedes-Benz lancia una nuova campagna di brand ispirata alla forza della Formula 1® e al Campione del Mondo Kimi Antonelli
Con una nuova campagna di brand, Mercedes‑Benz celebra la mentalità vincente del Campione del Mondo di Formula 1® Kimi Antonelli, pilota del Mercedes‑AMG PETRONAS F1® Team. Ispirata al titolo mondiale piloti, conquistato con quattro gare d’anticipo al culmine di una stagione dominata, la campagna trasforma l’entusiasmo e la rilevanza culturale della Formula 1® in una comunicazione di brand distintiva, che mette sotto i riflettori il programma di lancio prodotti di Mercedes‑Benz. Le vetture protagoniste mostrano cosa rappresenta il brand anche lontano dalla pista. Al centro della campagna c’è il claim “Better keeps us going”, che sintetizza ciò che contraddistingue Mercedes‑Benz e i suoi prodotti: la costante spinta a migliorarsi. Uno storytelling creativo si unisce così al racconto di una serie di nuovi ed entusiasmanti modelli.

La campagna coglie un momento nel suo pieno svolgimento. Fa leva sull’entusiasmo per il titolo mondiale piloti di Formula 1® conquistato da Kimi Antonelli e sui successi del Mercedes‑AMG PETRONAS F1® Team, e trasforma questo slancio in un’espressione contemporanea del brand Mercedes‑Benz, unendo lo spirito di squadra e l’energia della Formula 1® all’identità visiva del marchio. Il risultato è una campagna volutamente immediata, dal carattere inconfondibilmente Mercedes‑Benz, costruita attorno a uno dei più grandi momenti sportivi dell’anno.
“Lo sport ha il potere di unire in un istante centinaia di milioni di persone in tutto il mondo. La nostra nuova campagna di brand celebra la mentalità vincente, la forza della Formula 1® e il nostro nuovo Campione del Mondo Kimi Antonelli. Con il suo linguaggio visivo creativo, la campagna dà vita a questo spirito e riflette la nostra ambizione e la nostra spinta a superare i limiti e ad andare sempre avanti.”
Christina Schenck, Vice President Digital & Communications and Investor Relations, Mercedes‑Benz AG

Spot TV “Better keeps us going”
Il film della campagna sarà disponibile dal 2 novembre sui canali social del brand e in TV nei mercati principali. Il claim “Better keeps us going” è il filo conduttore dell’intero racconto. Esprime ciò che contraddistingue Mercedes‑Benz e i suoi prodotti: la costante spinta a migliorarsi e ad andare sempre avanti. È l’atteggiamento di un campione in pista ed è la promessa Welcome home del brand, che accompagna ogni Mercedes‑Benz su strada.



Linguaggio visivo
La campagna unisce l’impatto visivo della Formula 1® a un’estetica tipicamente Mercedes‑Benz. Il linguaggio visivo è deciso, contemporaneo ed essenziale, pensato per arrivare in modo immediato su tutti i canali e formati. Le fotografie della campagna sono in bianco e nero, mentre il colore viene usato in modo selettivo per mettere in risalto gli elementi legati alla Formula 1®, che spiccano così sulle immagini monocromatiche. Questo contrasto guida lo sguardo verso ciò che conta di più, porta in primo piano l’energia e l’intensità della Formula 1® e conferisce alla campagna un look distintivo e riconoscibile.

Programma di lancio prodotti e hero car
Oltre a celebrare il nuovo e più giovane Campione del Mondo di F1® e i successi del Mercedes‑AMG PETRONAS F1® Team, la campagna mette in primo piano il programma di lancio prodotti di Mercedes‑Benz. Le hero car accanto a Kimi Antonelli hanno un ruolo centrale nelle immagini e mostrano come performance, design e innovazione si fondano, in pista come su strada. I modelli protagonisti sono la nuova Classe C elettrica, la nuova GLA, la nuova GLC elettrica, la pluripremiata CLA, la nuova Mercedes‑AMG GLE 53 4MATIC+ Coupé, la nuova Mercedes‑AMG GLC 53 e la nuova Mercedes‑AMG GT Coupé 4. Ognuno di questi modelli incarna il messaggio di “Better keeps us going”: la costante spinta a migliorarsi. In questo modo, la campagna lega lo spirito di un campione ai nuovi modelli al centro del programma di lancio prodotti Mercedes‑Benz.

Mercedes-AMG GLE 53 4MATIC+ Coupé | consumo di energia combinato: 10,7‒10,4 l/100 km | emissioni di CO₂ combinate: 245‒238 g/km | classe di CO₂: G

Dettagli della campagna
La campagna è pensata per un’attivazione rapida e multicanale in occasione del titolo mondiale di Formula 1®. Sarà lanciata a livello globale, con materiali adattati alle esigenze dei singoli mercati, ai diversi formati e al pubblico di riferimento.

· Key visual principali
· Spot TV “Better keeps us going”
· Contenuti digitali
· Adattamenti specifici per i singoli mercati
· Colonna sonora del film della campagna: “That’s life” di Frank Sinatra
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