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Mercedes‑Benz parte per un epico viaggio transcontinentale per celebrare “140 anni di innovazione” insieme a clienti e fan di tutto il mondo

• Le celebrazioni globali prendono il via con la première mondiale della nuova Classe S, che segna i 140 anni dal brevetto di Carl Benz
• “140 PLACES”: segui la Classe S in un viaggio verso 140 luoghi iconici – in digitale o di persona
• Due campagne mettono in evidenza i valori di Mercedes‑Benz: tecnologia, sicurezza, comfort e design
• Lancio della sneaker Mercedes‑Benz x adidas –140 Years edition

Stoccarda. Da quando Carl Benz ha depositato il brevetto della prima automobile esattamente 140 anni fa, Mercedes‑Benz si dedica costantemente all’innovazione e alla creazione delle vetture più desiderabili al mondo. Questa ambizione ha guidato ogni progresso – dalla prima automobile del 1886 ai moderni veicoli elettrici intelligenti, come la nuova GLC e la nuova CLA pluripremiata. Con la sua passione per le prestazioni, la forza pionieristica, l’eccellenza e un costante impegno verso il cliente, il marchio ha segnato in modo determinante il futuro della mobilità. Il risultato va ben oltre l’ingegneria: genera quella sensazione inconfondibile di “Welcome home” che ispira ogni attività di Mercedes‑Benz.
Nel 2026, l’inventore dell’automobile condividerà questa promessa con clienti e fan in tutto il mondo attraverso una serie di iniziative coinvolgenti che dureranno un anno intero. Tutto ha inizio oggi, 29 gennaio 2026 – una data simbolo che segna esattamente 140 anni dal deposito del brevetto originale. Coniugando la propria storia con ciò che verrà, la celebrazione parte con la première mondiale della nuova Classe S al Mercedes‑Benz Museum di Stoccarda. Questa nuova ammiraglia dà vita al feeling “Welcome home” nella sua forma più raffinata, combinando innovazione, eccellenza ingegneristica, sicurezza, comfort e design elegante. Evoluzione più significativa della sua generazione, la nuova Classe S proietta 140 anni di spirito pionieristico nelle automobili più desiderabili del domani.
Ulteriori informazioni sulla nuova S‑Class sono disponibili su media.mercedes-benz.com.
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140 Places
Subito dopo la nuova anteprima mondiale della Classe S, Mercedes-Benz intraprenderà un viaggio epico attraverso sei continenti, portando la celebrazione dell'anniversario direttamente a clienti e fan. In questo convoglio speciale saranno visitati 140 luoghi simbolici, e fan, clienti e club dei proprietari saranno incoraggiati ad aggiungersi e partecipare. 


Il viaggio si concluderà a Stoccarda nell’ottobre 2026, esattamente dove è iniziato.

"Il nostro percorso '140 PLACES' vedrà la nuova Classe S visitare clienti e fan in tutto il mondo, dando vita all'eredità Mercedes-Benz in ogni angolo che raggiungiamo. Non vediamo l'ora di incontrare persone in sei continenti, festeggiare insieme e condividere i momenti salienti sui canali del brand. Non vediamo l'ora di raggiungervi lungo la strada."
Christina Schenck, Vicepresidente Digital & Comunicazioni e Relazioni con gli Investitori, Mercedes-Benz AG

Tre nuovissime Classe S affronteranno un viaggio globale di oltre 50.000 km, attraversando Europa, Sud America, Nord America, Australia, Asia e Africa. In ogni continente, visiteranno paesi, città e comunità dove Mercedes-Benz ha lasciato il proprio segno. Questo è il viaggio di brand più ambizioso mai realizzato, con i più innovativi brand ambassador su quattro ruote pronti a scoprire il mondo. L’itinerario include tappe simboliche e percorsi leggendari, come la Route 66 che festeggerà cento anni nel 2026, e toccherà grandi città come Buenos Aires, Shanghai e Sydney. Durante il tragitto, la nuova Classe S sarà affiancata da auto storiche, modelli in anteprima del 2026 e veicoli della flotta locale che testimoniano la presenza attuale del marchio.

"140 PLACES" offrirà esperienze esclusive in presenza rivolte a clienti, membri del Mercedes-Benz Club e appassionati del marchio. L'iniziativa prevede incontri, contenuti dedicati, showcase e opportunità per vivere il viaggio da vicino. La copertura globale dell'evento potrà essere seguita attraverso hub digitali come la piattaforma della Mercedes-Benz Community, nonché su altri canali come mercedes-benz.com, YouTube e Instagram. Gli utenti di tutto il mondo avranno la possibilità di partecipare grazie a contenuti dietro le quinte, storie sui checkpoint e aggiornamenti costanti lungo il percorso.

Due campagne: l'emozione del marchio incontra l'eccellenza del prodotto
Durante la presentazione mondiale della nuova Classe S, Mercedes-Benz ha lanciato un nuovo film che apre in modo emozionante l'anno dell'anniversario. Il video celebra il 140° anniversario dello spirito pionieristico, rende omaggio all'invenzione della mobilità personale e invita un pubblico globale a provare il sentimento di "Welcome home" associato al marchio. La première del film dedicato alla Classe S offre inoltre un primo sguardo al futuro stile creativo di Mercedes-Benz.

Una campagna sui social media accompagna l'iniziativa, valorizzando le icone che hanno contribuito all'eredità pionieristica di Mercedes-Benz e dimostrando come quello stesso spirito visionario sia ancora presente nei veicoli contemporanei. Attraverso contenuti visivi mirati e brevi video, la campagna mette in evidenza il pensiero innovativo che caratterizza da sempre il marchio, dagli storici modelli alle recenti soluzioni avanzate in materia di sicurezza e alla gamma attuale. Il messaggio trasmesso è chiaro: Mercedes-Benz continua a distinguersi per la sua capacità di anticipare il futuro, guidata dall’ispirazione fornita dalle sue figure iconiche.

A partire dalla primavera 2026, Mercedes-Benz presenterà una penata per evidenziare il valore aggiunto delle proprie innovazioni nell'esperienza quotidiana degli utenti. Fondandosi sui quattro pilastri distintivi del marchio – tecnologia, sicurezza, comfort e design – la campagna traduce i 140 anni di ingegneria d'eccellenza in vantaggi concreti per i clienti. Tra le innovazioni principali figurano le sospensioni AIRMATIC, le cinture di sicurezza anteriori riscaldate nell'ambito del pacchetto warmth comfort, l'ACTIVE Brake Assist e MB.OS, tutte progettate per soddisfare esigenze specifiche. I modelli protagonisti sono la nuova Classe S, la Classe E, la GLC elettrica e la CLA pluripremiata, presentati attraverso canali cinema, social media, stampa e retail.

Logo speciale per il 140° anniversario
Per celebrare il 140° anniversario, Mercedes-Benz introdurrà un logo esclusivo ispirato al volante del primo veicolo brevettato al mondo. Questo elemento distintivo accompagnerà tutte le comunicazioni ufficiali dell’azienda nel corso del 2026, rappresentando visivamente sia la tradizione storica che la vocazione all’innovazione di Mercedes-Benz.


Mercedes-Benz x adidas e le sneakers 140 Years Edition
Durante la presentazione mondiale della nuova Classe S e l'apertura delle celebrazioni per l'anniversario, Mercedes-Benz ha annunciato una partnership con adidas. Insieme hanno creato una sneaker speciale in edizione limitata per i 140 anni, che celebra la storia di entrambi i marchi con un design rétro ispirato alla celebre adidas Samba. Questa serie esclusiva combina pelle e tessuti strutturati che richiamano gli interni Mercedes-Benz. Le scarpe saranno disponibili in tre varianti cromatiche dedicate ai modelli iconici Mercedes-Benz del passato. Il lancio è previsto per la fine del 2026 e questa collaborazione d'eccezione offre agli appassionati dei due brand e agli amanti delle sneakers un nuovo prodotto lifestyle contemporaneo.

Dalla tradizione all'innovazione: la base del progresso sostenibile
Nel 140° anno di attività, Mercedes-Benz sta portando avanti il più grande programma di lancio di nuovi prodotti nella sua storia. Nei prossimi due anni, verranno introdotti oltre 40 modelli che combinano tradizione e innovazione, fissando nuovi standard in ogni categoria. Ogni vettura riflette la missione del marchio: creare le auto più ambite al mondo. Le innovazioni attuali di Mercedes-Benz proseguono la sua eredità, interpretando il progresso con una visione strategica, focalizzandosi sulle necessità delle persone e della società, e ridefinendo costantemente il concetto di mobilità individuale.
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