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· L’edizione 2026 del Salone dell’Auto di Parigi rientra nelle celebrazioni per i 140 Years of Innovation di Mercedes-Benz 
· Numerose anteprime sullo stand: la nuova GLA, la nuova Mercedes-AMG CLA 45, la nuova GLE, la nuova Mercedes-AMG GT Coupé 4 e la nuova VLE elettrica.
· La nuova generazione di modelli elettrici conferma l’impegno del Marchio per la mobilità di domani.
· Una vetrina dedicata a innovazione, elettrificazione e prestazioni nell’anno del 140° anniversario del Marchio.

Dal 12 al 18 ottobre 2026, il Marchio presenterà al Salone dell’Auto di Parigi (Mondial de l’Auto) i più recenti
prodotti, tecnologie e innovazioni. L’appuntamento rientra nelle celebrazioni per il 140° anniversario dell’azienda e segna una nuova tappa della più ampia offensiva di prodotto mai intrapresa da Mercedes-Benz.

Giornalisti e rappresentanti dei media sono invitati alla conferenza stampa del 12 ottobre 2026 alle ore 14:45 CEST, nel Padiglione 5.2 di Paris Expo Porte de Versailles.

Un anno fondamentale per il Marchio
Nel 2026 Mercedes-Benz celebra i 140 anni dall’invenzione dell’automobile. A partire dal brevetto depositato da Carl Benz nel 1886, l’azienda ha accompagnato l’evoluzione della mobilità con soluzioni d’avanguardia nei campi della tecnologia, della sicurezza, del comfort, del design e delle prestazioni. L’anno dell’anniversario celebra l’eredità del Marchio e, al tempo stesso, ne rinnova lo sguardo verso il futuro, dando concretezza alla promessa che ne guida ogni creazione: Welcome home.
Il Salone dell’Auto di Parigi 2026 rappresenta uno degli appuntamenti centrali di questo anno speciale,
riunendo nuovi modelli, tecnologie orientate al futuro e una visione concreta della mobilità che verrà.

«Il Salone dell’Auto di Parigi unisce 140 anni di spirito pionieristico al prossimo capitolo della storia di
Mercedes-Benz. Dalla nuova GLA alla nuova Classe S, il più ampio programma di lancio mai realizzato sta raggiungendo i clienti in tutti i segmenti. La forte domanda di vetture elettriche conferma il crescente slancio di questa offensiva. Insieme ai mercati e ai partner della rete, vogliamo tradurre tale interesse in un’esperienza di marca d’eccezione.»

Jens Kunath, Vicepresidente Vendite e Servizi Finanziari, Mercedes-Benz Cars




«Presentare in anteprima la nuova VLE elettrica nella versione passenger car è per noi un momento particolarmente significativo.
Non introduciamo semplicemente un nuovo modello a zero emissioni: ripensiamo l’esperienza di viaggio a bordo di un MPV. Grazie a un abitacolo in grado di accogliere fino a otto passeggeri, a un’autonomia superiore a 700 km e a un livello di comfort inedito, la VLE coniuga i vantaggi della mobilità elettrica con lo spazio e la versatilità apprezzati dai nostri clienti. Per famiglie, professionisti e servizi navetta di alta gamma, inaugura una nuova era del viaggio, più confortevole, connessa e intuitiva.»

Mathias Vaitl, Responsabile Marketing e Vendite, Mercedes-Benz Vans

Anteprime e novità di prodotto
A Parigi sarà esposta un’ampia gamma di modelli nuovi ed elettrificati. Tra le principali novità
figurano la nuova GLA, la nuova Mercedes-AMG CLA 45, la nuova GLE, la nuova Mercedes-AMG GT Coupé 4, la nuova VLE elettrica e la nuova Classe S. Nel complesso, queste anteprime testimoniano l’ampiezza dell’attuale
programma di lancio, che coinvolge i segmenti core, luxury e performance, oltre alla gamma elettrica.

Lo stand accoglierà inoltre l’ultima generazione di modelli elettrificati, tra cui la
CLA Shooting Brake, la nuova Classe C elettrica, la nuova GLC elettrica e la Classe A Edition 140.
Nel complesso, la selezione esposta mostra come elettrificazione, tecnologie digitali, efficienza, prestazioni e centralità del cliente trovino applicazione trasversale nei diversi segmenti.
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