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[bookmark: Face_of_the_future:_a_new_era_of_iconic_][image: ]Il volto del futuro: la nuova era di design iconico di Mercedes-Benz inizia con la nuova GLC elettrica 

· Mercedes-Benz reinterpreta uno degli elementi di design più iconici nella storia dell’automobile
· La griglia iconica ripensata presenta una cornice cromata, una struttura a griglia dall’aspetto in vetro fumé e un’illuminazione integrata a definire il profilo
· Con elementi di grande impatto, la filosofia di design Sensual Purity entra nella sua nuova fase
· La nuovissima GLC elettrica è la prima Mercedes-Benz a presentare questo linguaggio stilistico elevato

Stuttgart. Ispirata all’heritage della Stella e progettata per il futuro, Mercedes-Benz sta elevando il linguaggio di design di Sensual Purity. Il primo veicolo di serie a esprimere questo nuovo corso stilistico è la nuova Mercedes-Benz GLC con tecnologia EQ. Una delle caratteristiche distintive è la nuova griglia iconica. Questo elemento centrale di grande impatto conserva l’essenza di Mercedes-Benz, abbracciando al contempo un tocco più moderno attraverso in filosofia di design essenziale, linee pulite e tecnologia all’avanguardia. La nuova Mercedes-Benz GLC elettrica farà la sua anteprima mondiale al salone IAA Mobility di Monaco il 7 settembre 2025.

Una nuova era di design iconico, che ridefinisce il volto del marchio
Per oltre 100 anni, la griglia cromata è stata un elemento centrale di quasi tutte le Mercedes-Benz, evolvendosi costantemente nel tempo. Dalle sue proporzioni verticali originali con dettagli semplici, fino all’architettura più complessa e orizzontale degli ultimi anni, la griglia è stata una firma orgogliosa su milioni di auto. Il portafoglio del patrimonio vanta molti esempi memorabili e molto amati, tra cui la leggendaria Mercedes-Benz 600 Pullman (W100, 1963-1981), la “Strich 8” (W114, 1968-1973) e le serie di modelli Mercedes-Benz Classe S W108 (1965-1972) e W111 (1959-1968).

La griglia cromata è una delle rappresentazioni visive più emblematiche del DNA del marchio, già al primo sguardo non ci sono dubbi sulla provenienza del veicolo su cui è montata. Pertanto, l’introduzione della griglia iconica rappresenta un passo importante per l’azienda che ha creato molti momenti storici. Da elemento funzionale dell’era dei veicoli a combustione, la nuova griglia di GLC full electric si è trasformata in un’opera d’arte illuminata, che trasmette prestigio e status attraverso un design essenziale, linee pulite e tecnologia. La fusione di design, tecnologia e artigianalità si esprime audacemente attraverso tre caratteristiche principali: una cornice cromata ampia, una struttura a griglia dall’effetto vetro fumé e un’illuminazione integrata lungo il contorno. È disponibile come optional una versione illuminata, con un totale di 942 punti retroilluminati. Questa grafica pixel ad alta tecnologia opzionale può anche essere animata, dando vita a GLC elettrica. Inoltre, la stella centrale e il contorno integrato del pannello sono illuminati.
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“La nostra nuova griglia iconica non è solo una nuova faccia per GLC, ma ridefinisce il volto del nostro marchio. È la perfetta fusione di codici di design duraturi reinterpretati per il futuro, rendendo le nostre auto immediatamente riconoscibili.”
Gorden Wagener, Chief Design Officer, Mercedes-Benz Group AG


L’evoluzione della Sensual Purity – sviluppare un’identità automobilistica senza tempo
Pochi marchi godono dello stesso livello di fiducia, amore e rispetto a livello mondiale come Mercedes-Benz. I veicoli con la stella a tre punte sono sempre stati sinonimo di eleganza sottile, sofisticata, innovazione e prestigio – creando una forte identità visiva plasmata dalla filosofia di design Sensual Purity.
La nuova GLC porta queste idee in una nuova ed entusiasmante era. Per molti anni, GLC è stata il modello più popolare di Mercedes-Benz, dominando le classifiche come gamma più venduta del marchio. E continua a essere il bestseller. La nuova GLC con tecnologia EQ segna una svolta nel segmento dei m id-size SUV di Mercedes-Benz ed è il primo modello di una famiglia completamente nuova di modelli su cui sale a bordo l’MB.OS – il “supercervello” che anima ogni nuova Mercedes-Benz – allo stesso tempo guidando introduce un nuovo linguaggio di design elevato. GLC offre ai clienti un veicolo che combina senza soluzione di continuità l’affidabilità e l’eleganza di Mercedes-Benz con sistemi di propulsione elettrica all’avanguardia e software intelligente e intuitivo. Progettata per adattarsi senza sforzo a esigenze e stili di vita diversi, continua la legacy di GLC in forma elettrica, iconica, versatile, intuitiva e tecnologica.
E la rivoluzione del design continua anche all’interno. Salire a bordo della nuova GLC evoca una sensazione unica, sinonimo di Mercedes-Benz – di comfort, sicurezza e affidabilità. Il nuovissimo MBUX HYPERSCREEN eleva l’interno del nuovo GLC in modo mai visto prima. Offre un senso di appartenenza, racchiudendo quella sensazione di “Bentornato a casa” che si prova semplicemente sedendosi in una Mercedes-Benz. Ogni viaggio risulta familiare e intuitivo, assicurando che GLC elettrica non sia solo un veicolo, ma uno spazio accogliente che si integra perfettamente nella vita dei suoi guidatori.







Mercedes-Benz AG at a glance
Mercedes-Benz AG is part of the Mercedes-Benz Group AG with a total of around 175,000 employees worldwide and is responsible for the global business of Mercedes-Benz Cars and Mercedes-Benz Vans. Ola Källenius is Chairman of the Board of Management of Mercedes-Benz AG. The company focuses on the development, production and sales of passenger cars, vans and vehicle-related services. Furthermore, the company aspires to be the leader in the fields of electric mobility and vehicle software. The product portfolio comprises the Mercedes-Benz brand with Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach and G-Class with their all-electric models as well as products of the smart brand. Mercedes-Benz AG is one of the world's largest manufacturers of high-end passenger cars. In 2024 it sold around 2,4 million passenger cars and vans. In its two business segments, Mercedes-Benz AG is continually expanding its worldwide production network with more than 30 production sites on four continents, while gearing itself to meet the requirements of electric mobility. At the same time, the company is constructing and extending its global battery production network on three continents. As sustainability is the guiding principle of the Mercedes-Benz strategy and for the company itself, this means creating lasting value for all stakeholders: for customers, employees,
investors, business partners and society as a whole. The basis for this is the sustainable business strategy of the Mercedes-Benz Group. The company thus takes responsibility for the economic, ecological and social effects of its business activities and looks at the entire value chain.
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