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Informazione stampa


La passione smart conquista il Motor Show di Bologna
4.500 test drive e 200 registrazioni per la limited edition web passion
Prova superata a pieni voti per le nuove smart: 4.500 italiani hanno provato le nuove fortwo e forfour durante le giornate del Motor Show di Bologna. L’ultima tappa del roadshow europeo di smart è stata, infatti, l’occasione per provare con mano le caratteristiche tecniche e l’incredibile agilità delle nuove smart lungo un percorso nell’area esterna in fiera, creato su misura per replicare le insidie della mobilità cittadina, habitat ideale della city car per eccellenza. Ben 200 appassionati si sono registrati al sito www.smartforstore.it per conoscere l’esclusiva smart web passion, la prima limited edition della nuova generazione, disponibile in soli 20 esemplari.
La passione smart ha conquistato anche il Motor Show di Bologna, dove i visitatori hanno condiviso la gioia di vivere tipica del marchio smart grazie a coinvolgenti performance live e concerti sullo stand. In 4.500 hanno scelto di salire al volante di fortwo e forfour per testare in prima persona le doti della nuova generazione di smart che la rendono unica nella mobilità urbana. L’area test drive ricca di curve e passaggi stretti ha permesso, infatti, di mettere alla prova l’incredibile raggio di sterzata delle nuove smart, in situazioni simili a quelle del centro urbano di una tipica città. 
Un test che ha convinto da subito ben 200 ‘smart fun’ che si sono registrati sul sito www.smartforstore.it per fissare un appuntamento con l’esclusiva smart web passion, la prima limited edition della nuova generazione, disponibile in soli 20 esemplari su fortwo e forfour. Tridion e mascherina white & bodypanels black a contrasto, tetto panorama trasparente, sedili e plancia in tessuto ‘sneaker’ black & white e schermo multifunzione a colori con trip computer sono solo alcuni dei numerosi dettagli che rendono smart web passion una vera instant classic, limitata a soli venti esemplari. Una citycar 3.0 sempre connessa che offre la completa integrazione con smartphone iOS e Android grazie a smart cross connect, applicazione gratuita con sistema di navigazione satellitare offline e al supporto universale per smartphone con presa di ricarica USB.

Elegante e sportiva al tempo stesso, questa esclusiva limited edition è caratterizzata da assetto ribassato di 10 millimetri, cerchi in lega bicolore a 5 razze da 16”, volante multifunzione in pelle a tre razze e pedaliera sportiva in acciaio. LED & sensor package con fari C-LED completano l’equipaggiamento di serie di smart web passion, disponibile sia in versione fortwo che forfour.
Le nuove generazioni di smart fortwo e forfour
smart, il marchio più giovane del mercato automobilistico che nel 1998 ha inventato un nuovo concetto di mobilità urbana, è pronto ad una nuova rivoluzione firmata fortwo e forfour. Completamente rinnovata nel design, si presenta con una gamma di motori nuovi, tre cilindri da 45 kW/ 60 CV, 52 kW/ 71 CV e 66 kW/ 90 CV, mentre la trasmissione è affidata al cambio manuale a cinque marce che si aggiunge ad un inedito cambio automatico a doppia frizione twinamic. fortwo è disponibile con prezzi a partire da 11.990 euro per la fortwo 60 youngster, 650 euro in più per l’omologa versione di forfour. In linea con la filosofia tailor made che da sempre contraddistingue il marchio smart, la nuova generazione debutta in Italia con ben cinque versioni particolarmente ricche  fin dall’ingresso in gamma: youngster, sport edition#1, passion, proxy e prime.
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