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Nuova Classe S protagonista di Milano Moda Donna

 “The best or nothing”: sfila la regina della Stella
Dal 18 al 23 settembre il mondo della moda torna nel capoluogo lombardo per le sfilate delle collezioni Primavera/Estate 2014 di Milano Moda Donna. Ambasciatrice della Stella all’appuntamento più atteso dell’anno dagli appassionati del pret-à-porter femminile, la nuova Classe S, vera e propria icona del Marchio che sarà la protagonista dell’esclusivo spazio del Fashion Club, all’interno del Fashion Hub di Palazzo Giureconsulti.
La moda internazionale torna a Milano e, dal 18 al 23 settembre, scende in passerella con le collezioni Primavera/Estate 2014 di Milano Moda Donna. Anche per questa edizione Mercedes-Benz si conferma official sponsor dell’evento, offrendo un esclusivo servizio di courtesy car dedicato agli ospiti della fashion week milanese. 

Quest’anno, regina dell’esclusivo Fashion Club di Palazzo Giureconsulti è la nuova Classe S, da sempre l’ammiraglia della Stella. Una vera e propria icona del marchio che rappresenta l’essenza del motto ‘The best or nothing’ e ad ogni generazione ha stabilito un nuovo punto di riferimento nel mercato automobilistico mondiale.
Classe S nasce per indicare la strada da seguire, per dare risposte entusiasmanti ai desideri ed alle esigenze della propria epoca grazie a tecnologie e sistemi di sicurezza all’avanguardia che, serie dopo serie, hanno portato comfort e piacere di guida a livelli sempre superiori. Ogni generazione di Classe S ha stabilito nuovi standard di riferimento per il mondo dell’auto, facendo dell’ammiraglia della Stella l’Automobile per antonomasia e il numero di esemplari venduti rispecchia lo straordinario ruolo di Classe S che, con oltre 3,5 milioni di esemplari dal 1951, è la vettura più venduta al mondo del segmento superiore e lusso. 
Mercedes-Benz e la moda

Il rapporto tra automobili e moda è simbiotico, ed in quest’ottica il design gioca un ruolo fondamentale in entrambi i settori, determinando il successo del marchio. Innovazione e perfezione, eleganza e stile: sono questi gli elementi che legano il design Mercedes-Benz e quello dell’alta moda. Stilisti e designer automobilistici sono estremamente attenti allo spirito dei tempi ed alle tendenze future. E’ per questo motivo che Mercedes-Benz ha deciso, quattordici anni fa, di aprire proprio a Como, a due passi dalla moda e dalle più importanti factory, un Centro Stile specializzato nella progettazione degli interni delle vetture con la Stella. La moda così come il design automobilistico devono rispondere a tendenze di breve periodo e, al tempo stesso, risultare attuale ed attraente nel tempo. Icone di stile come la 300 SL “Ali di gabbiano” e la SLS AMG sono lì a dimostrarlo. 
L’impegno di Mercedes nel mondo della moda si esprime anche attraverso la valorizzazione e la promozione di giovani talenti. Ne è un esempio la Mercedes-Benz Fashion Week Berlin. Berlino è tra le città più creative e dinamiche d’Europa: qui lavorano più di 800 designer e griffe di tendenza. E con un totale di nove scuole di moda, questa città rappresenta la base ideale per una formazione di alto livello dei top designer di domani. 

Nel corso degli anni, la Casa di Stoccarda ha costantemente consolidato il suo impegno nel campo della moda, a partire dalla sponsorizzazione della Mercedes Australian Fashion Week di Sydney e Melbourne nel 1996 alle Fashion Week di New York, Berlino, Los Angeles, Miami, Messico, Stoccolma e Brisbane. Anche in Italia, l’impegno di Mercedes-Benz nella moda è totale e si esprime attraverso la sponsorizzazione dei più importanti appuntamenti fashion. Mercedes-Benz partecipa ad eventi di moda in tutti e cinque i continenti.
Ulteriori informazioni su media.mercedes-benz.it e media.daimler.com
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