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Informazione stampa

Mercedes-Benz all'International CES 2012 di Las Vegas

Mercedes-Benz scrive un nuovo capitolo della dichiarazione d'indipendenza

· L'inventore dell'automobile ridefinisce il concetto di indipendenza

· La scultura “DICE” raffigura un'esperienza del Cliente rivoluzionaria 

· “mbrace2” presentato in anteprima mondiale al Consumer Electronics Show

Stoccarda / Las Vegas - Poter accedere ovunque e in qualsiasi momento alle informazioni attraverso la Rete è diventato una componente irrinunciabile della vita quotidiana, anche per il tempo trascorso in auto. Di conseguenza, il settore dell'elettronica di consumo e quello automobilistico nel corso degli ultimi anni hanno interagito sempre più a stretto contatto l'uno con l'altro. Del resto, l'obiettivo di entrambi i settori era ed è tuttora lo stesso: garantire l'indipendenza ai Clienti. Mercedes-Benz realizza questo concetto non soltanto attraverso l'automobile, ma anche e soprattutto tramite innovativi sistemi telematici e di infotainment di bordo, oltre a nuovi concetti di mobilità volti ad assicurare flessibilità e libertà ancora maggiore. Una prospettiva visionaria di tutto questo viene proposta da Mercedes-Benz con la scultura “DICE“ (Dynamic & Intuitive Control Experience).

“Qui al Consumer Electronics Show di Las Vegas, alcuni vedono l'auto come un accessorio per l'elettronica di consumo. Viceversa, al Salone dell'Auto di Detroit molti considerano i sistemi elettronici di intrattenimento un semplice elemento decorativo dell'auto. Tuttavia, entrambe le concezioni perdono di vista il punto focale della questione: così come uno smartphone può essere molto di più di un mero strumento di comunicazione, così anche un'auto “smart”, ovvero intelligente, può andare ben oltre il semplice mezzo di trasporto. È proprio nei punti in cui comunicazione e mobilità si intersecano che nascono enormi potenzialità di innovazione. E noi vogliamo risvegliarle”, ha dichiarato Dieter Zetsche, Presidente del Consiglio Direttivo della Daimler AG e responsabile di Mercedes-Benz Cars.  Alle crescenti esigenze di indipendenza dei Clienti, Mercedes-Benz va incontro con la strategia telematica @yourCOMAND: l'auto diventa una centrale di comunicazione mobile che consente al guidatore e ai suoi passeggeri di accedere in qualsiasi momento ai moderni strumenti di comunicazione e servizi multimediali. Lo sganciamento dai consueti cicli di sviluppo degli autoveicoli è ottenuto da un lato attraverso l'integrazione sicura e confortevole dello smartphone nel veicolo, e dall'altro tramite l'utilizzo di una soluzione coerentemente basata sul concetto di "cloud", ovvero di “nuvola”. In questo modo, Mercedes-Benz permette ai suoi Clienti di rimanere costantemente al passo con la veloce evoluzione del mondo degli smartphone e dei computer, e di avere quindi sempre accesso alle applicazioni più moderne, che garantiscono una totale connettività in auto. 

@yourCOMAND si basa su quattro pilastri strategici:  
· esperienza totale
· interazione naturale
· perfezione sensoriale 
· confortevole comando a distanza 
Digital Premium grazie all'Augmented Reality 

Attraverso l’architettura DICE (Dynamic & Intuitive Control Experience), Mercedes-Benz fornisce una prospettiva visionaria sull'esperienza di utilizzo interattivo, intuitivo e al tempo stesso sicuro di questi sistemi sulle autovetture premium del futuro, dimostrando efficacemente come l'auto, grazie all'interazione bidirezionale, può diventare un partner pensante e intelligente per la mobilità.

“L'auto intelligente comunica non soltanto con il guidatore, ma anche con gli altri utenti del traffico e il suo intero contesto, allo scopo di poter valutare e sfruttare tempestivamente tutte le informazioni rilevanti per la marcia”, ha aggiunto Zetsche.  

L'intero parabrezza diventa un brillante “head-up display” e il cruscotto un display a fascia. È qui che vengono fornite informazioni digitali sull'ambiente reale che circonda la vettura, Points of Interest, amici, pedoni e altri veicoli, consentendo un'interazione naturale tramite gesti. In tal modo, Mercedes-Benz sfrutta la combinazione tra Augmented Reality e naturale gestualità, realizzando una forma di comunicazione tra l'uomo e l'ambiente circostante, totalmente innovativa e affascinante.
La logica di interazione dell'innovativo concetto di utilizzo si avvicina molto al comportamento intuitivo dell'essere umano. Oltre agli aspetti funzionali, vengono trasmessi anche quelli emozionali e sociali, creando un'esperienza unica di guida e di comando delle funzioni. Se ad esempio si passa davanti ad un club, con un semplice movimento della mano si può trasmettere sulla vettura tramite live-streaming la musica che viene suonata nel locale in quel momento. Allo stesso modo è possibile richiamare o memorizzare anche notizie locali su network sociali, luoghi da visitare, edifici o località. 

I veicoli in avvicinamento agli incroci vengono visualizzati virtualmente sul parabrezza, per prevenire possibili situazioni di pericolo. Inoltre, per facilitare notevolmente la ricerca di un parcheggio, è possibile, ad esempio, utilizzare i sistemi di mobilità come car2go o le informazioni della Rete, identificando in modo proattivo i posti in procinto di liberarsi, visualizzandoli in maniera virtuale sul parabrezza come appaiono raffigurati nell'ambiente reale. 
Lo stesso vale per "Places", dove si possono memorizzare i personali “Points of Interest”, come ad esempio ristoranti o cinema. La gestualità in 3D e la disposizione delle informazioni permettono di comandare le funzioni in modo estremamente dinamico e intuitivo.

“Sempre connessi” con COMAND Online

Mercedes-Benz consente già oggi un accesso sicuro e confortevole a Internet a bordo su numerosi modelli di vetture: il sistema multimediale COMAND Online, introdotto lo scorso anno in Europa, offre nuove funzioni, come le innovative Apps Mercedes-Benz, ad esempio con Google Local Search®, comprendente Google Street View® e Panoramio® o Facebook®. Con mbrace2 queste funzioni in futuro saranno disponibili anche negli USA. 

E per un'esperienza musicale ai massimi livelli, Mercedes-Benz ha presentato il nuovo sistema FrontBass che rivoluziona la riproduzione dei toni bassi in auto, specialmente sui modelli Roadster che possono viaggiare a cielo aperto. Il sistema FrontBass unico al mondo, che debutta sulla nuova SL e viene presentato al CES, sfrutta lo spazio libero nelle cavità della struttura in alluminio della scocca a monte al vano piedi come cassa di risonanza per i woofer. L'elevata qualità di riproduzione dei bassi così ottenuta assicura un'atmosfera pari a quella di una sala da concerto, anche a vettura scoperta. 

Mobilità indipendente, flessibile e spontanea con car2go

Gli enormi sviluppi tecnologici e l'interazione sempre più intensa fra l'elettronica di consumo e l'automobile hanno reso possibili anche nuovi concetti di mobilità. Soprattutto l'introduzione dell'accesso mobile ad Internet ha aperto la strada all'indipendenza nel campo dei servizi mobili per la creazione di nuovi concetti di mobilità come car2go, che rispondono ad una domanda conseguentemente elevata e ampliano lo spettro di possibilità dei trasporti urbani. Grazie agli smartphone è possibile accedere costantemente ad informazioni di qualsiasi tipo, ma esiste anche la possibilità di comunicare in qualsiasi momento, sia tramite messaggi vocali, che per e-mail o nei social network. Analogamente, car2go permette al Cliente di avere accesso ad un veicolo in qualsiasi momento e ogni qualvolta si rende necessario. 

I veicoli si possono reperire su Internet, noleggiare liberamente, utilizzare per il tempo desiderato e riconsegnarle con facilità in qualsiasi parcheggio pubblico. Oggi è difficile immaginare un sistema più spontaneo e flessibile per garantire la mobilità nei centri urbani.

Il progetto car2go attualmente esiste in sette città sparse in tutto il mondo, e sarà presto esterso anche ad altre metropoli. In Nordamerica, car2go è operativo nella capitale texana di Austin, nella città canadese di Vancouver e a San Diego. In quest'ultima località si tratta di una flotta composta esclusivamente da vetture elettriche, composta da un totale di 300 smart fortwo electric drive: praticamente è la prima e più grande flotta d'America di car sharing a trazione elettrica. 

Sempre al passo con i tempi

Per adattare in modo ottimale la forza innovativa e la velocità di realizzazione dell'elettronica di consumo alle esigenze dell'industria automobilistica, già da anni l'Azienda coopera a stretto contatto con questo innovativo settore. Questo perché il mercato dei sistemi telematici e di infotainment è fortemente caratterizzato dagli sviluppi dell'elettronica di consumo e del mercato della telefonia mobile. Di conseguenza, Mercedes-Benz, nel 1995, è stata anche la prima Casa automobilistica ad istituire un centro di Ricerca e Sviluppo, a Palo Alto (California), nella Silicon Valley, nelle immediate vicinanze di aziende come Apple®, Google®, Facebook®, Twitter®, Pandora®, Yelp®, Wikipedia® e altri importanti operatori del settore. 

La collaborazione con queste imprese, basata su canali di comunicazione estremamente brevi, si basa su una stretta cooperazione e sviluppo di prodotti congiunti, con elevati vantaggi per i Clienti. Il risultato si concretizza in soluzioni telematiche e di infotainment su misura, concepite a stretto contatto con i reparti Sviluppo in Germania. Innovazioni che vengono integrate in modo ottimale nel concept complessivo dei veicoli, consentendo ai Clienti di continuare a condurre il proprio ‘’lifestyle digitale’’ senza soluzione di continuità, anche in auto. 
Ulteriori informazioni su media.mercedes-benz.it e media.daimler.com
12 gennaio 2012














































































































































































































