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125 anni di design innovativo
Mercedes-Benz ‘Trademark’
Mentre i fisici si interrogano sulle remote possibilità di viaggiare nel tempo, i designer Mercedes-Benz sono da sempre proiettati nel futuro e presentano progetti di vetture che soltanto anni o decenni dopo attireranno gli sguardi lungo le strade. Per le future generazioni di automobili, i designer che operano nei cinque Mercedes-Benz Advanced Design Studios ‘guardano avanti’ anche di dieci anni. Progettazione e sviluppo seguono un tema comune: la mobilità del futuro. Perfezionando nel tempo il linguaggio stilistico Mercedes-Benz, i designer fissano nuove tendenze grazie ad idee creative che garantiscono l’evoluzione del design e la continuità con l'identità del Marchio.  
Globales Advanced Design: i Mercedes-Benz Design Studios
Il primo Advanced Design Studio internazionale ha inaugurato la propria attività in California nel 1990. Oggi, a Carlsbad, su un'area di circa 1.200 metri quadri, designer e modellatori sviluppano bozze per gli esterni dei veicoli di domani. Il centro di design scambia regolarmente idee e personale creativo con gli studi di Tokio e Sindelfingen. Il quarto studio, a Como, si occupa esclusivamente degli interni dei futuri modelli con la Stella ed è ospitato all’interno di Villa Salazar, sulle rive del Lago di Como, dove un tempo Gianni Versace realizzava le sue creazioni. L'ultimo Advanced Design Studio è stato inaugurato recentemente a Pechino.

Il Professor Gorden Wagener, Head del Design Mercedes-Benz, è Responsabile di tutti gli studi, dove lavorano circa 440 disegnatori che si occupano del design di serie e più di 60 che invece si dedicano ai concept, anticipando il futuro di circa mezzo secolo. Lo staff creativo di Como assorbe continuamente le influenze della regione, elaborandole ed applicandole agli interni dei nuovi veicoli. Il famoso “triangolo” tra le città di Como, Milano e Torino ospita, infatti, numerose realtà affermate nel campo della moda e dell’arredamento degli interni. In quest’area, la tradizione artigianale ha un valore elevato e costituisce il contesto ideale per sviluppare le idee dell’Advanced Design Studio. Lo stesso vale anche per la regione asiatica. Soprattutto i mercati del Giappone e della Cina, entrambi di grande importanza per Mercedes-Benz, richiedono veicoli con finiture perfette e massima funzionalità d'utilizzo. Queste tendenze vengono percepite, elaborate ed applicate nei Design Studios di Tokio e Pechino. Tokio rappresenta un importante trendsetter in termini di downsizing nel segmento Premium. 
“Piuttosto che correre dietro a mode effimere”, afferma il Professor Wagener, “noi cerchiamo di intuire le tendenze di lungo termine, che nel corso dei decenni possono far crescere il valore del nostro Marchio”. Di conseguenza, un designer deve “vivere nel futuro” e precorrere in avanti almeno due o tre generazioni automobilistiche. Gli Advanced Design Studios rappresentano veri e propri spazi creativi in cui i designer possono dare libero sfogo alle loro idee, senza doversi confrontare con le logiche della produzione in serie.
Qualità totale: il design della produzione in serie Mercedes-Benz

Il design per la produzione in serie deve rispettare specifiche tecniche di lavorazione e norme di legge,concentrandosi su determinati modelli di follow-up: una sfida che richiede disciplina nella creatività ed è decisamente orientata verso esigenze concrete. Sotto la guida del Design Center di Sindelfingen, designer di tutto il mondo sono coinvolti in ogni processo di sviluppo dei nuovi veicoli, sia che si tratti di vetture, veicoli industriali ed autobus con i marchi Mercedes-Benz, smart e Maybach. Dalla pianificazione strategica e concettuale, passando per la gestione operativa dei processi, fino al vero e proprio lavoro creativo, i designer Mercedes-Benz lavorano alle soluzioni per il design automobilistico dei futuri modelli di serie.
1. Design delle autovetture: strategia e sviluppo del concept

Il design Mercedes-Benz crea progetti automobilistici che spaziano dalla fase architettonica fino al processo di produzione in serie. I compiti fondamentali dei designer comprendono anche lo sviluppo creativo, come pure il design di possibili nuove serie di modelli e le relative versioni per il portafoglio di prodotti Mercedes-Benz. In stretta collaborazione con i reparti Ricerca e Sviluppo, vengono elaborate soluzioni per la mobilità del futuro e showcar innovative, partendo dal bozzetto fino ai prototipi marcianti. Oltre al puro e semplice design automobilistico, i designer si occupano, sotto il marchio Mercedes-Benz Style, anche dello sviluppo dello stile di oggetti di esclusivi produttori nei settori dei trasporti, del design industriale, del lifestyle e dell'arredamento.
2. Design di autovetture: controllo e management

Tutti i progetti di design automobilistico sviluppati da Mercedes-Benz vengono gestiti a livello centrale. Il Design Center di Sindelfingen controlla il processo di design in termini di qualità, tempi e costi lungo tutto il ciclo vitale di un'automobile. Il know-how disponibile viene utilizzato per l'intero veicolo, compresi esterni ed interni, dalla fase strategica, passando per lo sviluppo del veicolo e la sua realizzazione, fino al termine della produzione in serie. I designer sono responsabili dello sviluppo di tutti i modelli di design espositivi, dal modellino d'argilla, passando per i modelli in scala 1:1 fino al modello per il controllo dati da trasferire al processo di elaborazione degli attrezzi produttivi. La forma (“spline”) del veicolo è la rappresentazione geometrica matematicamente perfetta delle superfici visibili al Cliente negli interni ed esterni, tenendo conto di tutti i requisiti tecnici ed estetici.
3. Design di autovetture: la progettazione di esterni

Dalla Classe A fino alla Classe S, come pure dalla SLK fino alla SLS, i designer sviluppano il design di tutte le serie di autovetture Mercedes e sono responsabili per gli esterni, gli interni e l'ergonomia, elaborando progetti lungo l'intero processo di sviluppo. Nelle responsabilità del Design Center rientrano anche le attività di design necessarie durante il ciclo vitale di un modello, come i facelift e le modifiche relative ai model year.
4. Design di autovetture: la progettazione di interni

Oltre ai tradizionali interni dei veicoli che comprendono sedili, porte, rivestimento del cielo e plancia con relativa strumentazione, i designer di interni elaborano anche la grafica sul computer di bordo, la struttura dei menu e l'intera logica di comando. Per ognuno di questi compiti, essi si avvalgono di diversi specialisti come, ad esempio, designer di prodotti, grafici e software. Altri esperti di configurazione delle superfici provvedono sia ai colori che alle caratteristiche dei materiali per esterni ed interni. Dalla grana dei rivestimenti in pelle, passando per le strutture in metallo, fino ad arrivare al grado di lucentezza di tutte le superfici, ogni dettaglio viene selezionato ed armonizzato con cura. Spesso sono le minime sfumature a caratterizzare una decisione. Il rafforzamento strategico del design degli interni è necessario, perché negli ultimi anni questo aspetto è diventato molto più complesso e ha assunto un'importanza sempre maggiore, anche per via del tempo che si trascorre in automobile.   
5. Design di veicoli commerciali ed autocarri 

Per i veicoli industriali, i designer Mercedes-Benz sviluppano il design delle serie di Transporter Vito, Viano, Sprinter e Vario, gli autocarri Accelo, Atego, Axor, Actros, oltre che dei veicoli speciali Unimog, Econic e S 2000. Inoltre, essi svolgono un lavoro di interconnessione tra marchi e serie di modelli nelle gamme Dodge (Vans), Freightliner e Mitsubishi Fuso (Trucks). Il lavoro di configurazione comprende l'intero veicolo, ovvero interni ed esterni. Le serie costruttive vengono seguite lungo l'intero processo di design, fino all'avvio della produzione, partendo dal bozzetto, per poi passare alla selezione dei modelli, alla decisione sul “congelamento del design” (design freeze) ed all'autorizzazione sul modello di controllo dati, ed infine arrivare alla coordinazione delle misure e dei componenti specifici del design. 
Il processo di design Mercedes-Benz: dieci fasi fino al modello finito
Il percorso dal primo disegno fino all'approvazione del modello dura circa tre anni. In questo periodo di tempo, una nuova Mercedes deve attraversare una serie quasi infinita di fasi operative, in cui i designer si avvicinano al veicolo definitivo. Da vari bozzetti precedentemente in concorrenza tra loro, nel team si evolve così la prossima generazione di una vettura Mercedes-Benz.
1. Bozzetto / disegno in prospettiva: come nel mondo della moda, il processo di design di un'automobile inizia sempre con un disegno, a mano o al computer. Le idee presenti nella mente del disegnatore cominciano a prendere gradualmente forma. 

2. Digitalizzazione / “package”: al computer viene creata un'immagine virtuale digitalizzata della nuova automobile. Proporzioni, dimensioni e linee vengono simulate e controllate per assicurare che risultino ben proporzionate ed armoniose.
3. Modellini d'argilla in scala 1:4: non tutto può essere simulato al computer, quindi il passaggio successivo per le variazioni da apportare alla nuova vettura è realizzare un modellino d'argilla. È solo a questo punto che i disegnatori possono capire se le loro idee sortiscono anche nella realtà l’effetto desiderato. 

4. Selezione dei modelli: è in questa fase che viene presa una decisione sulla forma esteriore del futuro modello Mercedes-Benz. 

5. Modello in scala naturale: il modellino d'argilla in scala 1:4 viene ricreato nelle sue dimensioni definitive, realizzando il primo prototipo in scala naturale. 

6. Modello 1:1: i singoli componenti del nuovo modello vengono realizzati artigianalmente. In questa fase tutte le caratteristiche della nuova vettura risultano visibili. 

7. Bozzetti degli interni: quando si arriva al design degli interni, il primo passo da compiere sono i bozzetti. È in questa fase che vengono create le diverse caratteristiche e linee necessarie per configurare un abitacolo in cui il guidatore possa sentirsi perfettamente a proprio agio. 

8. Colori e rivestimenti / concetto dei comandi e delle strumentazioni: a questo punto si determina la scelta dei materiali e dei colori degli allestimenti interni. Il team seleziona tra centinaia di materiali e pellami e da un'infinita gamma di tonalità di colore le varianti disponibili per la futura automobile. 

9. Modellino d'argilla degli interni / modellino dei comandi interni: tutti i materiali e colori vengono testati in “condizioni reali”. A ciascun materiale e colore viene assegnato un codice ed una specifica tecnica.  
10. Approvazione del modello: il passo finale di ogni processo di design è il modello approvato dal Consiglio Direttivo. Una volta superato questo esame, il nuovo modello Mercedes-Benz è pronto per la produzione in serie. 

Ulteriori informazioni su Mercedes-Benz sono disponibili nei siti:
www.media.mercedes-benz.it e www.media.daimler.com
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