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Design per ambienti da vivere
Mercedes-Benz in tour con Spirito diVino e bulthaup


Mercedes-Benz Italia è partner automobilistico del Tour 2010/2011 creato dal bimestrale Spirito diVino e bulthaup. Un viaggio enogastronomico che, attraverso dieci tappe in altrettante città italiane, farà scoprire, conoscere e degustare dieci esclusive aziende vinicole per un totale di 30 etichette in un’affascinante cornice architettonica, gli ambienti delle cucine bulthaup.
Durante ogni evento, un ‘Racconto diVino’ narrerà la storia della Casa vinicola attraverso le suggestioni e la magia di una vera e propria “favola per adulti”, con molta naturalezza ed una semplicità di linguaggio che renderanno l’esperienza piacevole ad appassionati, esperti cultori del nettare di Bacco e Clienti Mercedes-Benz, coinvolti dai concessionari locali, presenti ad ogni tappa. Dal punto di vista enogastronomico, le degustazioni saranno incentrate su prodotti naturali e biologici forniti dal consorzio ‘Produttori Straordinari’, che raccoglie le numerose eccellenze italiane impegnate nella distribuzione di alimenti biologici. Il bimestrale Spirito diVino dedicherà, per ogni tappa, una pagina con immagini della serata. Una versione digitale sarà inoltre disponibile sul sito: www.spiritodivino.biz.

I modelli Mercedes-Benz protagonisti del bulthaup Tour sono GLK Model Year 2011 e la rinnovata Classe R. Elevati livelli di innovazione, massima qualità dei materiali, lavorazione perfetta, valore nel tempo: questi i valori in comune tra i due modelli con la Stella ed il marchio bulthaup. 

Anche il ricercato linguaggio stilistico è un elemento comune alle due Case tedesche. Il design di Classe GLK, ad esempio, è pura avanguardia. Raffinato ed accattivante al tempo stesso, il SUV compatto ha rappresentato fin dal lancio l’espressione di un nuovo stile Mercedes-Benz, che racchiude ed armonizza perfettamente caratteristiche considerate inconciliabili. Un ponte ideale verso il futuro, fatto di linee tese che trasmettono eleganza in città e forza in fuoristrada. Le superfici potenti e scolpite del profilo, le ampie superfici e lineee muscolose della carrozzeria richiamano il minimalismo e reinterpretano in chiave contemporanea la purezza il design degli anni ’70. Uno stile, oggi più che mai, vivo ed attuale, che influenza notevolmente ogni ambito creativo, dall’architettura urbana all’elettronica di consumo, dalla moda alla pittura, dal cinema all’interior design. Nel panorama automobilistico, GLK si afferma come assoluto precursore di questa tendenza e perfetto interprete del neo-modernismo che sta contaminando ogni ambito artistico contemporaneo. 
Anche lo stile della nuova generazione di Classe R esprime una personalità unica. Il frontale completamente rinnovato reinterpreta il design di berline e SUV Mercedes, conferendo alla nuova Classe R uno stile ancora più potente e carismatico. I rinnovati interni di Classe R conquistano al primo sguardo: gestione ottimizzata degli spazi, comfort d’eccellenza e materiali pregiati. Grazie alle numerose motorizzazioni, due misure di passo ed alla trazione integrale 4MATIC, la nuova generazione di Classe R offre elevati livelli di versatilità e soddisfa le più diverse esigenze.

Le dieci tappe del Bulthaup Tour 2010/2011
- Bulthaup Durini, Milano 


14 ottobre 2010

- Factory Interni, Prata di Pordenone 

21 ottobre 2010

- Bulthaup Spazio, Ragusa 


28 ottobre 2010
- Lanardo Arredamenti, Vicenza 

11 novembre 2010
- Bulthaup Palermo, Milano 


16 novembre 2010
- Mainardi Arredamenti, Salerno 

3 dicembre 2010
- Bulthaup Eurostyling, Milano 


15 dicembre 2010
Nel 2011 sono previste tre ulteriori tappe del Bulthaup Tour, le cui date, al momento, non sono state ancora ufficializzate.
- Arredamenti Torino, Torino


febbraio / marzo 2011

- Termomarket, Firenze



febbraio / marzo 2011

- Bulthaup Micozzi, Pescara 


marzo 2011


Ulteriori informazioni su Mercedes-Benz sono disponibili nei siti:

media.mercedes-benz.it e media.daimler.com
20 ottobre 2010
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