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Mercedes-Benz Fashion Campaign – Collezioni Primavera/ Estate 2011 
Mercedes-Benz Classe E Cabriolet e Milla Jovovich: la nuova campagna porta la firma di Miles Aldridge, fotografo di fama internazionale 
La modella ed attrice internazionale Milla Jovovich e la Classe E Cabriolet sono le protagoniste della nuova campagna internazionale "Express your style" di Mercedes-Benz. In fase di realizzazione, il celebre fotografo Miles Aldridge ha collaborato con Philip Treacy, carismatico artista irlandese, donando ad entrambe le protagoniste una spiccata personalità stilistica. Il risultato è un trionfo di suggestioni e colori intensi, un autentico omaggio al surrealismo contemporaneo.  
Mercedes-Benz Classe E Cabriolet, Milla Jovovich ed un particolare cappello ideato per l'occasione da Philip Treacy creano un'immagine di indiscutibile fascino per la campagna "Express your style". I colori intensi e vivaci, elemento ricorrente nei lavori di Miles Aldridge, rafforzano il leitmotiv della campagna: l'incontro tra rigoroso design minimalista e totale libertà creativa. Aldridge riesce a dare vita ad un visual incentrato sul tema dell'espressione della propria personalità.

"Fascino ed individualità: questo è il legame tra Mercedes-Benz e la moda internazionale. Mercedes-Benz Classe E Cabriolet esprime un design elegante e prezioso, ulteriormente esaltanto nel nuovo visual dalla presenza dell'attraente Milla Jovovich e dello stravagante cappello firmato Philip Treacy " spiega Anders Sundt Jensen, Vice Presidente Brand Communication Mercedes-Benz Cars.

Mercedes-Benz Classe E Cabriolet è sinonimo di individualità e libertà di espressione. La vettura cattura l'interesse del pubblico grazie alla tecnologia innovativa, mobilità sostenibile ed innata eleganza. In linea con il principio "quattro posti per quattro stagioni", il frangivento AIRCAP®, che può essere attivato attraverso la semplice pressione di un pulsante, riduce notevolmente le turbolenze nell'abitacolo. Anche il sistema di riscaldamento per la zona della nuca AIRSCARF® rende possibile la guida a cielo aperto in ogni stagione.
Lo stile fotografico surreale di Miles Aldridge evoca storie suggestive e colorate. "Mi è piaciuta subito l'idea di fare un servizio con Classe E Cabriolet. Nel mio immaginario, questa vettura rappresenta un oggetto di puro design, con uno speciale allure di fascino e mistero. Credo, inoltre, che sia una vettura straordinariamente fotogenica", afferma Miles Aldridge.

Milla Jovovich è la prestigiosa testimonial della campagna. Figura femminile poliedrica – modella, attrice, cantante e stilista – con la sua semplice eleganza e la sua naturale sicurezza, incarna perfettamente il concetto di piena individualità. "Prima d’oggi non ho mai avuto occasione di lavorare in una campagna con una vettura come co-protagonista. La principale difficoltà è stata quella di evitare che Classe E Cabriolet mi rubasse la scena, ed è stata veramente un'impresa ardua" ha affermato la Jovovich, ridendo, a margine del servizio fotografico.

Per la campagna Mercedes-Benz, Philip Treacy ha realizzato uno speciale cappello composto da oltre 300 piume decorate singolarmente. Treacy rivela che "L'idea del cappello mi è venuta in mente lavorando con Miles. Ho pensato che un cappello stravagante sarebbe stato perfetto per trasmettere un'immagine surreale. I cappelli sono espressione di individualità, una forma estrema di lusso che simboleggiano una visione personale della vita".
La nuova Mercedes-Benz Classe E Cabriolet, Milla Jovovich, Miles Aldridge e Philip Treacy hanno creato una campagna pubblicitaria straordinaria: un'interpretazione espressiva e colorata della vita moderna e del gusto personale in linea con il messaggio "Express your style". 

La nuova campagna sarà presentata in anteprima mondiale durante la 
           Mercedes-Benz Fashion Week di Berlino, dal 7 al 20 luglio 2010.
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Mercedes-Benz è attualmente partner di eventi di moda in 30 Paesi in tutti i continenti. Oltre a Berlino, New York, Londra, Milano e Parigi, il Marchio di lusso tedesco è sempre presente nelle esclusive piattaforme moda di altre metropoli di richiamo internazionali, tra cui Città del Messico, Stoccolma, Amsterdam e Buenos Aires.

È possibile scaricare un video del backstage della campagna (in tedesco e in inglese – della durata rispettivamente di 2:22 e 1:22 minuti circa) e il montaggio provvisorio (12:20 minuti) utilizzando il seguente link:

http:/kunden.bylauterbach.com

Nome utente: MBFashion; Password: keyvisual

Ulteriori informazioni su Mercedes-Benz sono disponibili nei siti Internet:
media.mercedes-benz.it e www.media.daimler.com
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