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Nuova campagna di comunicazione internazionale Mercedes-Benz
The best or nothing.
· Il nuovo claim sottolinea l'ambizione alla leadership
· 16 nuovi modelli entro il 2011 
· Perfezione, fascino e responsabilità i valori chiave del Marchio
· Campagna pubblicitaria internazionale del Marchio al via l'11 giugno 2010
Stoccarda – Mercedes-Benz è in corsia di sorpasso. Dall'inizio del 2010, la Casa di Stoccarda ha venduto il 16% di vetture in più nel mondo rispetto allo stesso periodo dello scorso anno. La crescita sarà sostenuta dall’ampia offerta di modelli. Nel corso del 2010 e del 2011, infatti, saranno lanciati 16 modelli, nuovi ed aggiornati, compresi due dei quattro che andranno a comporre la nuova famiglia nel segmento delle compatte. Con smart fortwo electric drive, Classe B F-Cell e Classe A E-Cell, tre dei nuovi modelli vicini al lancio sono a trazione elettrica ed emissioni zero. Nell'autunno 2010, Mercedes-Benz sarà ancora una volta protagonista sul fronte dell’efficienza grazie a moderni motori a combustione interna. I nuovissimi V6 e V8 consumano, infatti, fino al 24% in meno di carburante rispetto ai precedenti propulsori. Queste versioni, denominate BlueDIRECT, completano al meglio la gamma delle motorizzazioni affiancandosi ai quattro cilindri già presenti sul mercato e caratterizzati da consumi straordinariamente contenuti. Sempre in autunno, Mercedes-Benz introdurrà la funzione ECO start/stop di serie su l’intera gamma.
Vetture ed innovazioni tecnologiche saranno supportate da una campagna pubblicitaria di ampio respiro, incentrata sul nuovo brand claim "The best or nothing", una citazione del fondatore della Casa, Gottlieb Daimler. Il nuovo claim testimonia al meglio la leadership internazionale del Marchio. "Abbiamo inventato l'automobile e sviluppato tecnologie che oggi vengono date per scontate, dalla cellula di sicurezza all'ABS, dall'airbag all'ESP® oltre a sistemi unici nel mercato come il 'PRE-SAFE®'. Consapevoli di questa tradizione, i nostri Clienti si aspettano da noi leadership tecnologica", commenta il Dott. Joachim Schmidt, Vice Presidente Esecutivo e Responsabile Sales and Marketing Mercedes-Benz Cars. "Per noi, questo significa dare il meglio in tutti i settori, che si tratti di ricerca e sviluppo, produzione, vendita ed assistenza".
Il nuovo claim esprime i valori chiave del Marchio, ovvero perfezione, fascino e responsabilità, ed è parte integrante della cultura aziendale. È stato Gottlieb Daimler a ideare il concetto di "The best or nothing", incentrando su questa filosofia la propria vita ed il proprio lavoro. Ad oggi, questa aspettativa di leadership è alla base dell’impegno quotidiano di ogni singolo collaboratore Mercedes-Benz. Infatti, il claim è stato adottato dai dipendenti anche come ‘motto’ interno per motivare al raggiungimento dei migliori risultati.
Fedele a quest'idea, Mercedes-Benz sta rendendo i propri dipendenti dei veri e propri ambasciatori del Marchio per la campagna pubblicitaria internazionale. Che si tratti di ingegneri di sicurezza, capo progettisti o esperti di elettronica, tutti mettono in luce i valori che rispecchiano l'ambizione del Marchio. La campagna inizierà l'11 giugno 2010 e sarà presente su diversi canali (quotidiani, periodici, televisione e web).
L’ambizione alla leadership è evidente anche nella nuova rappresentazione visiva del Marchio. Nelle attività di comunicazione, Stella e Mercedes-Benz sono oggi utilizzati congiuntamente e messi maggiormente in risalto dal claim "The best or nothing". La Stella, uno dei loghi più importanti e famosi al mondo, diventa tridimensionale con una splendida finitura cromata.
Ulteriori informazioni su Mercedes-Benz sono disponibili nei siti:
media.mercedes-benz.it, www.media.daimler.com e www.the-best-or-nothing.com 
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