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Mercedes-Benz amplia le proprie competenze di design
"Mercedes-Benz Style". Il fascino oltre l’automobile
Stoccarda – Oltre al design dei veicoli con la Stella, i designer Mercedes-Benz si dedicheranno, da oggi, a quello di nuovi prodotti che si caratterizzeranno per i valori di unicità, perfezione ed eleganza propri del Marchio. Il settore dedicato, "Mercedes-Benz Style", di recente creazione, spazia infatti da prodotti destinati al settore dei trasporti a quello dell'arredamento, da prodotti lifestyle al design industriale. 
"Siamo famosi in tutto il mondo per la nostra competenza nel design. 
Per questo motivo abbiamo deciso di adottare il linguaggio tipico Mercedes-Benz anche al di fuori dell'ambito tipicamente automotive incontrando così il favore di numerosi produttori dei settori più diversi", ha affermato il Prof. Gorden Wagener, Responsabile design Mercedes-Benz. Attualmente i designer Mercedes-Benz si stanno dedicando alla creazione degli interni esclusivi di un elicottero e agli spettacolari esterni di uno yacht di lusso. Il primo prodotto ad essere presentato il è l'elicottero, in occasione della European Business Aviation Convention & Exhibition (EBACE 2010), salone dell'aviazione che si tiene a Ginevra.
"Mercedes-Benz Style" si occupa anche di commesse per le quali sia prevista la vendita dei diritti di design al produttore, al pari della concessione delle relative licenze. In questo caso tutti i diritti relativi alla creazione del design restano di proprietà Mercedes-Benz. In entrambe le situazioni il produttore ha facoltà di scegliere se citare esplicitamente Mercedes-Benz". Che si tratti di una commessa o di una licenza, di norma vale quanto segue: prodotto e produttore devono essere all'altezza del prestigio del nostro Marchio distinguendosi per carica innovativa, come trendsetter sinonimo di qualità che dura nel tempo e lifestyle", sottolinea Gorden Wagener. Esattamente come avviene nel settore automotive, anche in questo nuovo ambito di attività i designer mirano a trasmettere i valori e la passione tipici del Marchio.
La sede centrale di Mercedes-Benz Design è a Sindelfingen, dove, nel 1998, all'interno del Mercedes-Benz Technology Center è stato creato un moderno edificio dedicato. Inoltre in Italia, Giappone, Cina e Stati Uniti sono presenti quattro Advanced Design Studio internazionali. Sono circa 400 i membri del team di designer, provenienti da circa 20 nazioni, che con ruoli diversi si occuperanno del futuro di questa divisione Mercedes-Benz, lasciando che questa multiculturalità si rifletta e arricchisca il loro lavoro creativo. Esponenti di diverse culture promettono la varietà stilistica necessaria per riconoscere negli anni a venire nuovi trend nel settore del design automobilistico, oltre all'emergere di nuovi desideri ed esigenze da parte dei Clienti.
"Design che unisce" 
Intervista con il Prof. Gorden Wagener, Responsabile design Mercedes-Benz, sui retroscena e gli obiettivi della nuova divisione "Mercedes-Benz Style" 
Con la divisione "Mercedes-Benz Style" si inaugura una nuova frontiera. Il puro design automobilistico sarà accantonato per dedicarvi anche a quello di altri prodotti come mobili, flotte aeree e barche. Cosa Vi ha spinto a questo passo?
La nascita di "Mercedes-Benz Style" non è affatto un salto nel vuoto. Il nostro team di designer ha già proposto negli scorsi anni prodotti come orologi e interni, oltre a numerosi accessori dell'omonima gamma Mercedes-Benz. Il design Mercedes-Benz è sinonimo di innovazione, anticipazione delle nuove tendenze e stile senza tempo. Sappiamo che i produttori al di fuori del settore automotive sono interessati a questa nostra competenza. Analogamente vogliamo estendere l'unicità delle forme tipiche del Marchio ad altri settori commerciali, anche grazie alla concessione di licenze di design. Le nuove potenzialità espressive di questo ramo di attività influiscono positivamente anche sulla creatività dei nostri designer. "Mercedes-Benz Style" rappresenta dunque la naturale evoluzione della nostra gamma di attività.
Abbandonare il design automobilistico è un passo che Lei e i Suoi designer siete pronti ad affrontare?
Il design automobilistico è senza ombra di dubbio un elemento cardine del design industriale. Difficilmente si troverà un prodotto di eguale complessità, data dall'unione di discipline di design tanto diverse tra loro. Il nostro settore di design possiede tutte le competenze necessarie già da molti anni. Fanno parte del nostro team designer tessili e di moda, designer di prodotto e tipografi. Non bisogna dimenticare che Color & Trim, design industriale e di interfacce e anche il design grafico trovano posto fra le nostre attività tanto quanto il "classico" design di interni ed esterni. A ciò si aggiunge il nostro gruppo internazionale di esperti a dare vita ad una formazione assolutamente unica che può contare su cinque Advanced Design Studio in tre continenti. 
Le nostre officine e reparti di progettazione assistita da computer (CAD), offrono inoltre tutte le possibilità di realizzazione, dai primi disegni al project management per arrivare ai modelli in scala 1:1.
Quanti componenti ha il team di "Mercedes-Benz Style"? Ora questi designer proporranno esclusivamente prodotti diversi dalle auto? 
La nostra struttura permette di formare in modo flessibile un team di progetto adatto alle esigenze specifiche di ogni Cliente e partner, affinché le necessità creative del singolo prodotto siano soddisfatte al meglio. Oltre ad un team dedicato, l'intero potenziale creativo della nostra divisione è disponibile per ogni singolo progetto di design. È proprio la libertà di questa cultura del design, in cui ogni designer definisce nuovi orizzonti, a contribuire alla nostra qualità. Naturalmente il design dei veicoli Mercedes-Benz resterà anche in futuro l'occupazione principale della nostra divisione dedicata.
Che progetti avete esattamente? Quali prodotti avete già concretamente presentato?
I progetti che abbiamo concretamente in corso coinvolgono numerosi produttori di spicco in diversi settori. Nascono così prodotti accattivanti di design industriale e nel settore trasporti. Il primo prodotto è un elicottero presentato il 4 maggio 2010 a Ginevra in occasione del Salone europeo dell'aviazione d'affari, European Business Aviation Convention & Exhibition (EBACE 2010), del quale abbiamo curato tra l'altro anche l'esclusivo allestimento degli interni.
In quali ambiti di prodotto o settori vi cimenterete? Cosa non avete intenzione di fare?
In linea con il significato originario del nostro simbolo, la Stella Mercedes, emblema di mobilità via terra, mare e aria, si può immaginare che la nostra nuova divisione "Mercedes-Benz Style" si occuperà del design di barche, aeroplani, elicotteri e altri mezzi di trasporto. Saranno poi mobili, prodotti industriali e lifestyle a completare la nostra gamma di attività. Di fondamentale importanza è comunque avere prodotti e produttori all'altezza di un Marchio di prestigio come il nostro, anche sul fronte del design.
La vostra intenzione è quella di curare autonomamente ogni prodotto o di cercare la collaborazione di partner del vostro calibro?
In linea di principio il portfolio delle nostre attività prevede già tutte le competenze necessarie per i vari progetti, dalla prima bozza alla loro realizzazione. Nel caso specifico però una collaborazione con progettisti di altri ambiti, architetti o designer di moda, può tuttavia risultare molto fruttuosa. L'obiettivo resta la qualità del prodotto finale.
In che modo scegliete i vostri partner? Quali criteri adottate?
I nostri partner commerciali devono condividere le nostre elevate aspettative in termini di design, innovazione e qualità. Da questo punto di vista ci interessano tanto le imprese giovani, intraprendenti e innovative, quanto i produttori affermati e di successo. Per noi non conta la quantità ma la qualità!
Come imposterete la vostra strategia d'impresa?
La strategia della nostra impresa è orientata sia ai singoli partner commerciali che al prodotto. Non si adotteranno soluzioni standardizzate.
Mercedes-Benz offre già una ricca gamma di accessori, distribuiti da Mercedes-Benz Accessories GmbH. Cosa distingue la divisione "Mercedes-Benz Style"?
Mercedes-Benz Accessories GmbH ad oggi è già fra i nostri committenti per prodotti di design. Rappresenta per così dire un Cliente della "famiglia". 
Il design automobilistico Mercedes-Benz esprime una lunga tradizione costellata da numerose icone di riferimento. Quale posizionamento pensate di riuscire a ottenere nel corso di cinque anni grazie a questa nuova divisione?
Avanzeremo passo dopo passo, lanciando ogni anno una serie di nuovi prodotti che introdurremo sul mercato con la collaborazione dei rispettivi partner. Come in passato il design automobilistico resterà il cuore del nostro lavoro.
Cosa dovrà offrire "Mercedes-Benz Style" allo stesso Marchio Mercedes-Benz? Pensa che influenzerà in qualche modo la vostra attività principale, il design di automobili?
Il design rappresenta un ponte fra discipline e settori diversi. L'idea è un processo creativo che vive di impulsi sempre nuovi. Il nostro impegno nell'ambito dell'etichetta "Mercedes-Benz Style" sarà anche fonte di ispirazione per il design automobilistico, e viceversa.
Anteprima del primo prodotto "Mercedes-Benz Style" a Ginevra
Mercedes-Benz decolla – Mercedes-Benz Style su Eurocopter EC145
Stoccarda/Ginevra – Comodi sedili in materiali esclusivi, pavimento e soffitto rivestiti in legno pregiato. Gli interni dell'elicottero EC145 Mercedes Benz Style di Eurocopter, azienda facente capo a European Aeronautic, Defense and Space Company (EADS), sono eleganti, lussuosi e inconfondibili, esattamente come quelli di una vettura Mercedes Benz. Lo spazio interno è stato progettato dai designer Mercedes Benz. Lo speciale EC145 è il primo prodotto della nuova divisione
"Mercedes-Benz Style". 
Eurocopter e Mercedes Benz presenteranno la versione lusso per viaggi business e privati il 4 maggio 2010 in concomitanza con il salone dell’aviazione European Business Aviation Convention & Exhibition 2010 (EBACE) di Ginevra. 
"Eurocopter e Mercedes Benz formano un binomio eccellente. Entrambe sono sinonimo di innovazioni pionieristiche e prodotti che fanno tendenza. Per questa ragione siamo molto lieti di presentare insieme a Eurocopter il primo prodotto del nostro nuovo Marchio "Mercedes Benz Style", così si è espresso il Professor h.c. Gorden Wagener, Responsabile del design di Mercedes Benz. Gli allestimenti interni dell'EC145 Mercedes Benz Style, progettati con straordinaria perizia presso il Mercedes Benz Advanced Design Studio di Como, incarnano in tutto e per tutto i valori e la passioni tipici del Marchio. 
Per i rivestimenti dei sedili nelle cabine passeggeri e di pilotaggio vengono proposti materiali di pregio in diverse varianti di colore. Per il pavimento è possibile scegliere tra diversi legni pregiati. L'impressione generale di eleganza e stile è completata dalla presenza dei raffinati rivestimenti in legno del soffitto oltre che delle ormai note luci soffuse "ambient" (riprese da Classe E ed S) regolabili in diverse tonalità di colore per rendere più piacevoli i viaggi notturni. 
Multifunzionalità e individualità 
Gli interni dell'EC145 Mercedes Benz Style non sono solo lussuosi, ma anche estremamente spaziosi e flessibili. 
È l’unico elicottero della categoria in grado di ospitare fino a otto passeggeri seduti. In fase di progettazione della cabina passeggeri, Mercedes Benz ha adottato un approccio modulare lasciandosi ispirare dalla nuova Classe R. Tutti i sedili sono montati su guide e possono essere spostati o rimossi in modo rapida e semplice per avere più spazio a disposizione per i bagagli. Sono inoltre disponibili tre box multifunzione con diverse dotazioni tra cui box frigorifero, credenza, tavolo, monitor da 15" e lettore DVD. Ulteriori soluzioni portaoggetti sono offerte dai cassetti posti nella parete divisoria tra cabina di pilotaggio e cabina passeggeri. Lo spazio interno garantisce pertanto la massima flessibilità per viaggi individuali privati o di affari. 
Mercedes Benz ha previsto un versatile vano bagagli anche in coda. 
Sia che si tratti dell'attrezzatura da golf per una giornata con soci d'affari oppure di biciclette o tavole da surf per l'intera famiglia, il vano bagagli è molto capiente e offre numerose possibilità di fissaggio del carico a pavimento e alle pareti.
La parete divisoria tra la cabina passeggeri e di pilotaggio dispone di finestrini a scomparsa. Come la nuova Mercedes Benz Classe R, anche l'Eurocopter EC145 Mercedes Benz Style è il modello più versatile e spazioso della categoria.
"La nostra collaborazione con Mercedes Benz stabilisce un legame tra il primo produttore mondiale di elicotteri corporate e business e la Casa automobilistica di Stoccarda, punto di riferimento internazionale per lusso e stile", afferma Olivier Lambert, Senior Vice Presidente per il settore Sales and Customer Relations di Eurocopter. "Grazie all'unione dei rispettivi know-how siamo riusciti ad ottenere creatività, prestazioni e perfezione tecnica senza precedenti donando all'EC145 Mercedes Benz Style un carattere straordinario e una personalità inconfondibile."
"Mercedes-Benz Style"
I designer di Mercedes-Benz si dedicheranno in futuro oltre che al design dei veicoli del Marchio anche a quello di altri prodotti. Il portfolio della nuova divisione, "Mercedes-Benz Style", spazia infatti da prodotti destinati al settore dei trasporti a quello dell'arredamento, da prodotti di lifestyle al design industriale. "Mercedes-Benz Style" si occupa anche di commesse, per le quali sia prevista la vendita dei diritti di design al produttore, al pari della concessione delle relative licenze.
Contatti:
Mercedes-Benz
Tobias Müller, telefono: +49 711 – 17 77368, e-mail: tobias.mueller@daimler.com
Kristina Mainka, telefono: +49 711 – 17 77369, e-mail: kristina.mainka@daimler.com
Eurocopter
Cécile Vion-Lànctuit, telefono: + 33 442 - 85 60 51, 
E-mail: cecile.vion-lanctuit@eurocopter.com
Melanie Wolf, telefono: + 49 906 - 71 57 39, e-mail: melanie.wolf@eurocopter.com
Ulteriori informazioni su Mercedes-Benz sono disponibili nei siti: www.media.daimler.com
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