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Veicoli Commerciali e Industriali Mercedes-Benz in Italia
La Stella migliora la performance anche nel 2009

· I Van Mercedes-Benz sono gli ‘stranieri’ preferiti dagli italiani nei segmenti comparativi e consolidano la posizione di mercato
· Primi in classifica anche i Truck Mercedes-Benz sopra le 6 ton.

Roma – I Veicoli Commerciali ed Industriali Mercedes-Benz hanno nel corso del 2009 consolidato ed aumentato la propria posizione in un mercato sempre più competitivo e caratterizzato da una forte contrazione generale dei volumi. La Stella si afferma come il marchio ‘straniero’ preferito dagli italiani in molti segmenti e, come nel caso dei Truck, aumenta la propria quota di mercato.

Le ripercussioni della crisi economica mondiale si sono percepite anche nel mercato italiano ed hanno influenzato negativamente il mercato di riferimento dei Van e Truck con la Stella. Tuttavia, nel generale panorama negativo, le chiavi del successo Mercedes-Benz sono state la qualità dei prodotti che si contraddistinguono per la massima sicurezza ed i consumi particolarmente ridotti, la grande professionalità e la cura del Cliente da parte di tutta la Rete di Vendita ed Assistenza, la capacità unica di offrire soluzioni e servizi su misura indispensabili in questo particolare momento, difficile per molte imprese.

Viano e Vito, grazie ad una quota di mercato del 13,6% chiudono l’anno, nel loro segmento, secondi solo al costruttore nazionale, così come Sprinter/Vario consolidano la propria posizione aumentando la quota nel mercato di riferimento al 9,3%. Le vendite totali del 2009 paria a circa 8.500 unità, insieme all’incremento degli ordini registrato alla fine dello scorso anno ed all’introduzione, prevista per il 2010, della tecnologia BlueEFFICIENCY - che consente notevoli riduzioni dei consumi - rendono fiduciosi su un futuro ancor più promettente per i Van Mercedes in Italia. 

I Truck Mercedes-Benz sopra le 6 ton. sono di gran lunga i preferiti dopo il costruttore nazionale e, con una quota di mercato del 13,8%, distanziano di circa 4,5 punti percentuali il competitor più vicino. 
In tempi particolarmente difficili i Clienti, soprattutto professionisti che gestiscono flotte, sono sempre più sensibili a valori quali qualità, sicurezza, tecnologia innovativa e consumi. Tali caratteristiche influiscono sul costo totale durante l’intero ciclo di vita del prodotto ed è in questi termini che i veicoli Mercedes-Benz risultano il miglior partner sul mercato.
Nel segmento sopra le 16 ton, i Truck Mercedes-Benz incrementano notevolmente la propria quota arrivando al 14,8%, segnando così un +2,6% rispetto al 2008. 
Sicurezza, consumi ed affidabilità: queste le parole chiave grazie alle quali i Truck Mercedes-Benz e l’organizzazione di Vendita ed Assistenza si sono sempre contraddistinti sul mercato e che saranno anche in futuro le basi di un solido vantaggio competitivo. 

Ulteriori informazioni su Mercedes-Benz sono disponibili ai siti: 

media.mercedes-benz.it e www.media.daimler.com. 
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