[image: image1.jpg]@ Mercedes-Benz




PAGE  
Pagina 3

Informazione Stampa

Le boutique Mercedes-Benz Spot
Le Stelle della moda
28 aprile 2010
• Evoluzione di un’idea unica: i Mercedes-Benz Spot 

• Caratteristiche architettoniche e l’inconfondibile stile Mercedes-Benz 
• Lifestyle Collection spring/summer 2010: tessuti e fibre naturali protagonisti della collezione
Milano – L’automobile è l’espressione della propria identità e del proprio stile di vita: questo è il concept alla base dell’esperienza del Marchio con la Stella nel mondo della moda e del fashion. Uno stile inconfondibile in grado sottolineare la propria personalità: questo è il desiderio del pubblico, nella scelta di un capo da indossare quanto in una vettura da guidare. Scegliere un'automobile è anche raccontare se stessi. Per questo motivo, Mercedes-Benz è protagonista dei più importanti eventi legati alla moda a livello mondiale e, fin dal 1997 come prima Casa automobilistica, ha presentato una propria Collezione di abbigliamento ed accessori commercializzata attraverso un network di 10 boutique denominate Mercedes-Benz Spot, nel cuore delle principali città italiane. 

I Mercedes-Benz Spot offrono a tutti i visitatori un'esperienza totale nel marchio e rappresentano un importante strumento per dialogare con i Clienti, sviluppando sempre più lo speciale rapporto che lega la Stella al pubblico italiano. 
In linea con le più recenti esperienze nel mondo della moda che, ad esempio, hanno reso il marchio Mercedes-Benz Official Sponsor di Milano Moda Donna ed AltaModAltaRoma, le boutique Mercedes esprimono oggi in una veste rinnovata il linguaggio stilistico Mercedes-Benz. Cura per i dettagli e la qualità, colori e materiali ispirati alla massima purezza dove il bianco assoluto veste gli arredi di raffinata eleganza, mentre gli innovativi proiettori a led, ad intensità e tonalità di luce variabile, esaltano al meglio gli oggetti esposti nei 100 mq2 della boutique.
Il progetto Mercedes-Benz Spot

Presenti in nove città italiane (Bologna, Catania, Firenze, Milano, Napoli, 

Padova, Roma, Torino e Verona), i dieci Mercedes-Benz Spot rappresentano un 

raffinato punto d’incontro dove si possono scegliere gli articoli realizzati in 

esclusiva per Mercedes dalle aziende più prestigiose: capi d'abbigliamento ed 

accessori, orologi, piccola e grande pelletteria ed articoli da viaggio. Ogni 

prodotto possiede, a livello emozionale, l'essenza stessa delle vetture 

con la Stella. 

Sviluppare e personalizzare il più possibile il rapporto con i Clienti: questo è l’obiettivo centrale dell’idea, proposta da Mercedes-Benz Italia, per creare 

un punto di contatto e dialogo con un pubblico sempre più vasto ed eterogeneo che si incontra dove vive abitualmente, quindi nei centri storici delle città, presentando oggetti eleganti e pieni di personalità.

L’idea del Mercedes-Benz Spot è nata in occasione del lancio sul mercato della 

prima generazione di Classe A, modello che ha determinato una grande ‘svolta’ nella storia della Casa. Nasceva, infatti, una vettura Mercedes-Benz dedicata ad un pubblico più ampio, che richiedeva una nuova strategia di comunicazione. 

Gli Spot, che raggiungono punte di oltre 7.000 presenze giornaliere, 

testimoniano il successo del concept creato per coinvolgere un pubblico sempre più numeroso, sviluppando naturalmente un “senso di appartenenza” che rappresenta il patrimonio primario della Casa di Stoccarda.     

Highlights

Location

9 città italiane

Punti di vendita (10) 
Milano (2) e Roma (Flagship)




Bologna, Catania, Firenze, Napoli, Padova, Verona, Torino 

Fatturato (anno)
4.3 mio Euro

Visitatori/scontrini
350.000/30.000

Lifestyle Collection spring/summer 2010: la linea di abbigliamento ed accessori firmati Mercedes-Benz
I Mercedes-Benz Spot sono stati creati in Italia quale sede naturale per ampliare e dare spazio alla creazione di una vera e propria collezione di accessori e capi d’abbigliamento rigorosamente ‘made in Italy’, i flagship e gli store Mercedes-Benz hanno fin dal primo momento ricevuto elevati e positivi consensi da parte del pubblico e degli appassionati della Stella.
Mercedes-Benz presenta la Lifestyle Collection spring/summer 2010, disponibile in esclusiva presso tutti i Mercedes-Benz Spot in Italia. La collezione si presenta rinnovata nelle lavorazioni e nei materiali; una linea di abbigliamento ed accessori dalle linee pulite e nei colori naturali, articoli dal taglio sportivo in tendenza con i dettami della moda, come i capospalla sartoriali in tessuto. 
Lifestyle Collection, la linea di abbigliamento uomo e donna firmata Mercedes-Benz, da sempre caratterizzata da un’alta qualità nelle lavorazioni e dei materiali, interpreta per stile ed eleganza, qualità e design - i valori e le aspettative proprie del marchio con la Stella. A dieci anni dalla sua prima edizione, la collezione continua a rinnovarsi utilizzando fibre naturali come il lino ed il cotone anche per gli accessori: polo, camicie, pantaloni, teli mare e parei. 
Si rinnovano sempre i grandi ‘classici’ che hanno reso famosa negli anni la collezione. Handbag e capispalla in preziosa e morbida nappa, propongono nello stile, colori e design le ultime tendenze moda internazionali. Tutte le novità sulle Collezioni Mercedes-Benz, le informazioni relative agli store sono disponibili sul sito www.mercedes-benz-spot.it. 

Mercedes-Benz e la moda

Il rapporto tra automobili e moda è simbiotico, ed in quest’ottica il design gioca un ruolo fondamentale in entrambi i settori, determinando il successo del marchio. Innovazione e perfezione, eleganza e stile: sono questi gli elementi che legano il design Mercedes-Benz e quello dell’alta moda. Stilisti e designer automobilistici sono estremamente attenti allo spirito dei tempi ed alle tendenze future. E’ per questo motivo che Mercedes-Benz ha deciso, unidici anni fa, di aprire proprio a Como, a due passi dalla moda e dalle più importanti factory, un Centro Stile specializzato nella progettazione degli interni delle vetture con la Stella. La moda così come il design automobilistico devono rispondere a tendenze di breve periodo e, al tempo stesso, risultare attuale ed attraente nel tempo. Icone di stile come la 300 SL “Ali di gabbiano” e la nuova SLS AMG sono lì a dimostrarlo. 

L’impegno di Mercedes nel mondo della moda si esprime anche attraverso la valorizzazione e la promozione di giovani talenti. Ne è un esempio la Mercedes-Benz Fashion Week Berlin. Berlino è tra le città più creative e dinamiche d’Europa: qui lavorano più di 800 designer ed etichette di tendenza. E con un totale di nove scuole di moda, questa città rappresenta la base ideale per una formazione di alto livello dei top designer di domani. 

Nel corso degli anni, la Casa di Stoccarda ha costantemente consolidato il suo impegno nel campo della moda, a partire dalla sponsorizzazione della Mercedes Australian Fashion Week di Sydney e Melbourne nel 1996 alle Fashion Week  di New York, Berlino, Los Angeles, Miami, Messico, Stoccolma e Brisbane. Anche in Italia, l’impegno di Mercedes-Benz nella moda è totale e si esprime attraverso la sponsorizzazione dei più importanti eventi di Milano (Milano Moda Donna, Milano Moda Uomo e Milano Moda Design) e Roma (AltaRomAltaModa). Attualmente, Mercedes-Benz partecipa ad eventi di moda in 20 diversi Paesi in tutti e cinque i continenti.




























