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Opere d'arte urbana
smart Urban Art: 400 m² di arte nel centro di San Paolo 

smart e la rete creativa ROJO® hanno avviato un progetto artistico in Brasile

Sette artisti di cinque Paesi per una metropoli più bella
Stoccarda / San Paolo del Brasile – Su invito di smart e della rete creativa ROJO®, 400 metri quadri di superfici in cemento nel centro di San Paolo si abbandonano a tonalità molto più affascinanti. Gli artisti spagnoli di “urban art” OVNI e Nuria Mora, Eltono dalla Francia, i brasiliani Toni de Marco e Apo Fousek, Tofer Chin dagli USA e Superblast dalla Germania hanno decorato la metropoli brasiliana con i loro giganteschi murales. Con questa iniziativa artistica, battezzata “ROJO® Out by smart”, smart intende estendere anche al continente sudamericano il suo impegno nell'ambito della creatività urbana. Il marchio automobilistico è attivo in Brasile da aprile di quest'anno. 

Alla fine di settembre, Tony de Marco ha dato l'ultima pennellata al pozzo di aerazione alto dodici metri. In totale, nell'arco di tre settimane circa, gli artisti hanno dipinto undici di questi pozzi che servono all'aerazione di tunnel automobilistici. ROJO® Out by smart è stato sostenuto dalla città di São Paulo, approfittando di una sua peculiarità. Dal 2007, infatti, la pubblicità nelle aree pubbliche è vietata per legge. Le superfici inutilizzate lasciano ampio spazio alle idee creative ed a progetti non commerciali. Anche per questo motivo, a livello internazionale lo scenario di San Paolo del Brasile viene considerato estremamente stimolante nel campo dell'Urban Art. 

Marc Langenbrinck, Managing Director Head of Sales & Marketing smart, ha dichiarato: “L'impegno di smart nel campo della creatività urbana mette in primo piano temi come la richiesta di mobilità e di uno stile di vita sostenibile nelle metropoli internazionali. Con ROJO® Out by smart offriamo agli artisti di varie città una piattaforma per interpretare questi temi e, contemporaneamente, per rendere più variopinta la ‘giungla urbana’ di questa metropoli da 18 milioni di abitanti.”

L'iniziativa artistica è stata avviata parallelamente allo smart Urban Stage São Paulo, tenuto dal 27 agosto al 10 settembre 2009. La piattaforma pop-up comprendeva una galleria di Urban Art, uno showroom smart, un'area per lo shopping e manifestazioni su vari temi come mobilità urbana, creatività ed ecosostenibilità, tutti aspetti chiave del marchio smart. 

Informazioni su smart 

smart vanta una lunga storia di successi. Ormai da undici anni sul mercato, smart fortwo può vantare un bilancio assolutamente positivo. Ad aprile di quest'anno, smart fortwo è stata lanciata anche in Brasile. Complessivamente, nel 2009 l'intelligente vettura a due posti sarà rappresentata in 41 Paesi del mondo. smart coniuga un piacere di guida unico con doti come comfort, agilità, sicurezza ed ecocompatibilità, rappresentando con i suoi 2,69 metri di lunghezza un'auto perfetta per i centri urbani. Già undici anni fa, con smart fortwo, il marchio smart ha rivoluzionato il mondo dell’auto creando un vero e proprio nuovo segmento di mercato, e si appresta oggi a cambiarlo ulteriormente con l’avvio della produzione in piccola serie della smart electric drive.
Ulteriori informazioni su smart sono disponibili ai siti:
media.mercedes-benz.it, media.daimler.com e www.smart.com
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