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Informazione Stampa

Si rinnova il Mercedes-Benz Spot di Roma
    29 maggio 2009 
Anteprima italiana della SLK “2LOOK Edition” 
nel cuore della “Dolce Vita”
• Anteprima italiana della nuova SLK “2LOOK Edition” in occasione della 

   riapertura del Mercedes-Benz Spot di Roma
• La nuova edizione speciale di SLK, dedicata agli appassionati più sportivi, 

    è disponibile in quattro variazioni sulle tonalità del bianco e del nero
• Il progetto Mercedes-Benz Spot: una formula tutta italiana
Roma. In Piazza San Silvestro, vero e proprio cuore dello shopping romano, si inaugurerà domani sera la rinnovata boutique Mercedes-Benz Spot. Nell’occasione verrà presentata, in anteprima italiana, la nuova serie speciale del roadster compatto con la Stella: SLK “2LOOK Edition”. 
Il rinnovamento del Mercedes-Benz Spot di Roma conferma l’attualità della formula, inventata da Meredes-Benz Italia oltre 10 anni fa, per comunicare con i Clienti e sviluppare sempre più lo speciale rapporto che lega il marchio con la Stella al pubblico italiano e, in questo caso, romano. Il rinnovato Showroom offre a tutti i visitatori un'esperienza totale nel marchio con la Stella.
L’inaugurazione di domani sera sarà anche l’occasione per presentare al pubblico, in anteprima nazionale, la serie speciale del roadster SLK “2 LOOK Edition”.
La nuova edizione speciale, dedicata agli appassionati di SLK più sportivi, è disponibile nelle variazioni di tonalità del bianco e del nero. Gli interni sono ulteriormente impreziositi da materiali di elevata qualità come, ad esempio, i rivestimenti in Nappa bicolore in bianco e nero con cuciture sportive a contrasto, capaci di regalare un’atmosfera esclusiva ed un’eleganza senza tempo.
Le due tonalità dedicate al bianco, Calcite e Mystic White designo, esaltano la purezza delle linee di Classe SLK. L’esclusiva vernice designo, disponibile in soli 300 esemplari al mondo di SLK "2LOOK Edition", impreziosisce il design del roadster Mercedes-Benz con riflessi madreperla.

Il nero lucido, terzo colore disponibile, veste di sportività SLK conferendole una personalità forte e decisa. Il nero metallizzato regala un’immagine distintiva alla biposto con la Stella.

I gruppi ottici anteriori, bruniti con effetto Black Light, esaltano ulteriormente lo stile esclusivo di SLK “2LOOK Edition”. La vocazione sportiva del modello speciale è ulteriormente sottolineata dai cerchi in lega da 18 pollici e 5 doppie razze, disponibili con una finitura lucida in Argento Titanio e Chrome Shadow  (pneumatici anteriori 225/40 R18 e posteriori 245/35 R18).
La firma dell’edizione speciale “2LOOK Edition” impreziosisce il profilo laterale della vettura ed il frangivento trasparente posizionato dietro i poggiatesta.

Nonostante gli esclusivi e prestigiosi contenuti, la SLK “2LOOK EDITION” ha un prezzo molto competitivo e, inoltre, sarà proposta al pubblico con una vantaggiosa offerta finanziaria dedicata.
Il progetto Mercedes-Benz Spot: una formula tutta italiana 

Presenti in 9 città italiane (Bologna, Catania, Firenze, Milano, Napoli, 

Padova, Roma, Torino e Verona), i 10 Mercedes-Benz Spot rappresentano un 

raffinato punto d’incontro dove si possono scegliere gli articoli realizzati in 

esclusiva per Mercedes dalle aziende più prestigiose: capi d'abbigliamento ed 

accessori, orologi, piccola e grande pelletteria ed articoli da viaggio. Ogni 

prodotto è contraddistinto dalla qualità e dalla ricerca del dettaglio propri del 

marchio tedesco e possiede, a livello emozionale, l'essenza stessa delle vetture 

con la Stella. 

Sviluppare e personalizzare il più possibile il rapporto con i propri Clienti: questo è l’obiettivo centrale dell’idea, proposta da Mercedes-Benz Italia fin da 1997, per creare un punto di contatto e dialogo con un pubblico sempre più vasto ed eterogeneo che si incontra dove vive abitualmente, quindi nei centri storici delle città, presentando oggetti eleganti e pieni di personalità.
L’idea del Mercedes-Benz Spot è nata in occasione del lancio sul mercato della 

prima generazione di Classe A, modello che, nel 1997, ha determinato un’autentica rivoluzione nella storia della Casa. Nasceva, infatti, una vettura Mercedes-Benz dedicata ad un pubblico più ampio, che richiedeva una strategia di comunicazione dedicata ed innovativa. 

I Mercedes-Benz Spot, che raggiungono punte di oltre 7.000 presenze giornaliere, 

testimoniano il successo della scelta operata da Mercedes-Benz Italia per 

coinvolgere nel mondo della Stella un pubblico sempre più numeroso, sviluppando naturalmente un “senso di appartenenza”, che rappresenta il patrimonio primario della Casa di Stoccarda.     

Ulteriori informazioni su Mercedes-Benz sono disponibili on-line agli indirizzi: media.mercedes-benz.it e www.media.daimler.com



























