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La nuova Mercedes-Benz Classe A: lo ‘Star Tour’
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Lo ‘Star Tour’: la nuova Mercedes-Benz Classe A in 
giro per l'Europa
Stoccarda – ‘Segui la tua Stella’ sarà lo slogan dell’iniziativa su scala europea, con la quale Mercedes-Benz presenterà al pubblico la nuova Classe A da fine giugno a metà settembre 2004. Uno degli eventi principali della campagna di lancio sarà un tour organizzato dalla Stella con un totale di 400 modelli della nuova compatta Mercedes, cui prenderanno parte automobilisti provenienti da 24 Paesi europei. Lo ‘Star Tour’ avrà il suo avvio il 6 settembre ed in alcuni Paesi del Sud Europa già il 4 settembre. Esso condurrà, passando per strade da sogno, fino alla città di Milano, dove Mercedes-Benz sta organizzando per la sera del 9 settembre un grande evento finale con note star del calibro della popstar americana Christina Aguilera, e Giorgio Armani, il celebre creatore di moda.

“Vetture uniche richiedono una forma altrettanto unica di promozione. Per questo abbiamo elaborato un piano di comunicazione che esprima la forte personalità della nuova Classe A e che la renderà nota in tutta Europa come un’auto affascinante per persone aperte e moderne”, afferma il dottor Joachim Schmidt, Vice Presidente Esecutivo Vendite e Marketing di Mercedes Car Group.

Automobilisti di una ventina di Paesi europei possono fare richiesta di partecipazione allo ‘Star Tour’ su Internet all’indirizzo www.follow-your-own-star.com.Tra i paesi partecipanti, anche i nuovi Stati membri dell’UE: Lettonia, Estonia, Lituania, Polonia, Slovenia, Repubblica Ceca, Slovacchia, Ungheria e Malta. Lo ‘Star Tour’ della nuova Mercedes-Benz Classe A farà incontrare persone provenienti da tutta Europa, intensificando così un dialogo che oltrepassi i confini nazionali. Anche Internet farà la sua parte in tal senso: la community relativa alla homepage della campagna Mercedes sarà il terreno di scambio di opinioni e informazioni tra gli aspiranti partecipanti allo ‘Star Tour’.

Tra quest’ultimi, verranno poi selezionati complessivamente 400 partecipanti che, ciascuno con un accompagnatore, agli inizi di settembre 2004 potranno partire per lo ‘Star Tour’, da Barcellona, Lione, Genova, Stoccarda, Monaco di Baviera, Francoforte, Lussemburgo, Zurigo ed Innsbruck. 

Una canzone di Christina Aguilera in esclusiva per la Classe A. 

Meta finale di quest’avventura con la nuova Classe A, che passerà per strade incantevoli di sette Paesi europei, sarà Milano, in cui la sera del 9 settembre si terrà un grande evento finale, organizzato da Mercedes-Benz, con ospiti del mondo dello sport, del cinema e dello spettacolo. Momenti clou di questa serata finale saranno un concerto dell’artista americana Christina Aguilera ed una sfilata di moda del celebre stilista Giorgio Armani.
Christina Aguilera, la giovane cantante americana che può vantare già quattro Grammy  (gli Oscar della musica) accompagnerà il debutto e la campagna pubblicitaria della nuova Classe A con la sua nuova, esclusiva canzone ‘Hello’. Il brano si riallaccia al motivo conduttore dell’iniziativa Mercedes ‘Segui la tua Stella’. Dal 28 giugno 2004 è possibile ascoltare ‘Hello’ sul sito web della nuova Classe A e anche scaricarlo gratuitamente per un determinato periodo; in questo stesso giorno, il nuovo modello Mercedes festeggia la sua anteprima mondiale. 

Il piano di comunicazione della nuova vettura compatta Mercedes si articola su più livelli, coprendo, con azioni integrate, i settori più diversi: dalla pubblicità classica al customer relationship management, fino al marketing online. Cooperazioni mediatiche con grandi gruppi editoriali ed emittenti radiofoniche e televisive di molti Paesi partecipanti provvederanno alla diffusione del leitmotiv della campagna, facendo conoscere la nuova Classe A ed il suo ‘Star Tour’ a milioni di europei.

La nuova Classe A nelle versioni a tre e cinque porte
La seconda generazione della Classe A di Mercedes-Benz continua la storia di successi della compatta Mercedes, che dal 1997 ad oggi ha convinto ben 1,1 milioni di automobilisti.

Con la particolare struttura ‘a sandwich’ del pianale ed il singolare ‘One-Box-Design’, la nuova Classe A si distingue dalle altre vetture. La linea della carrozzeria rispecchia il suo carattere particolare e al contempo simbolizza le straordinarie qualità della Classe A: dinamismo, intelligenza e simpatia. I fanali modificati, una maschera del radiatore più pronunciata, dei parafanghi di aspetto ‘muscoloso’ e la linea laterale molto slanciata rafforzano la sua immagine di compattezza, dinamismo e sicurezza di sé. Come se non bastasse, le nuove misure e proporzioni della carrozzeria conferiscono alla Classe A un effetto visivo di maggiore forza: in confronto al modello precedente, la nuova compatta Mercedes è più lunga di 232 mm e più larga di 45 mm.

La gamma della nuova Classe A prevede due diverse versioni di carrozzeria, ognuna con una propria personalità: oltre all’eclettica ‘5 porte’, Mercedes-Benz offre - per la prima volta su questo modello – una versione a tre porte, che affascina per il suo aspetto sportivo e giovanile. Per entrambe le varianti si potrà scegliere in futuro tra sette motori e tre allestimenti. I motori a 4 cilindri, nuovi o perfezionati, offrono fino al 38% in più delle prestazioni, mentre il consumo di carburante diminuisce fino al 10%. 
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La campagna di comunicazione della nuova Mercedes-Benz Classe A 

‘Segui la tua Stella’

• “Andare per la propria strada senza perdere di vista il proprio obiettivo”

• Piano di comunicazione unico per una vettura unica

• Attività di pubblicità e marketing in 24 Paesi europei 

• 400 modelli della nuova Classe A con lo ‘Star Tour’ in giro per l'Europa

• Collaborazione con case editrici, emittenti radiofoniche e televisive e note star 
Andare per la propria strada senza perdere di vista il proprio obiettivo; organizzare la propria vita attivamente, scoprendo sempre qualcosa di nuovo: la nuova Mercedes-Benz Classe A è così particolare ed esigente, così sicura di sé e determinata, proprio come le persone di oggi. Un’auto che esprime gioia di vivere, un’auto che si distingue, un’auto che si è imposta con successo grazie all’unicità del suo progetto. 

La Classe A, sul mercato dal 1997, si distingue - sicura di sé e determinata - da altre vetture compatte, e diventa l’esempio di una nuova generazione di automobili che racchiudono in sé in modo ideale le qualità più diverse: innovazione ed emozione, intelligenza e charme. Con tali caratteristiche, la Classe A ha conquistato finora circa 1,1 milioni di automobilisti, 80% dei quali nuovi clienti Mercedes. 

La seconda generazione della Classe A è al suo debutto, e già al primo sguardo si  possono riconoscere in essa tutti i geni del modello precedente, che ne fanno un modello unico: il singolare ‘One-Box-Design’ con la parte anteriore estremamente corta ed il dinamico profilo superiore, e l’intelligente struttura a ‘sandwich’ del pianale, con i suoi straordinari vantaggi in fatto di sicurezza. Entrambi questi attributi - design e concetto di auto - sono stati ulteriormente sviluppati in modo coerente da Mercedes-Benz, creando così i presupposti grazie a cui la Classe A continua a distinguersi nettamente dagli altri concorrenti del segmento. La Classe A è e rimane diversa: non convenzionale, innovativa, all’avanguardia.

Slogan: filosofia di vita per gente moderna e sicura di sé 

“Un’auto così unica come la nuova Classe A richiede una forma altrettanto unica di comunicazione”, afferma il dottor Joachim Schmidt, Vice Presidente Esecutivo Vendite e Marketing di Mercedes Car Group. Sotto la sua guida è stata elaborata una campagna che rispecchia il carattere della nuova Classe A e rappresenta la filosofia di vita di una giovane generazione: ‘Segui la tua Stella’, recita lo slogan che renderà nota in tutta Europa la nuova compatta del marchio di Stoccarda come un’auto affascinante per gente moderna, aperta e sicura di sé.  

Questo slogan è il filo conduttore che unisce tutti gli eventi del piano di comunicazione all’insegna di ‘esperienza Classe A’ dal giorno del debutto internazionale della nuova Classe A, il 28 giugno 2004, a quello della sua introduzione sul mercato europeo, nel mese di settembre 2004 (in particolare in Italia il 18 e 19 settembre prossimi).

Il piano di comunicazione per la nuova vettura compatta Mercedes si articola su più livelli e campi d’azione attraverso iniziative integrate tra loro: la pubblicità classica, la comunicazione alternativa, le public relations, il customer relationship management, il marketing online, il marketing commerciale e la comunicazione interna. Prendono complessivamente parte a questa campagna di comunicazione integrata 24 Paesi europei.

‘Star Tour’: la nuova Classe A promuove il dialogo tra Paesi europei 

Momento culminante della campagna è lo ‘Star Tour’ con 400 modelli della nuova Classe A, a cui parteciperanno 800 automobilisti di 24 Paesi europei. Si può fare richiesta di partecipazione anche online al seguente indirizzo: 
www.follow-your-own-star.com .

Grazie a questa iniziativa, la nuova Mercedes-Benz  Classe A - con lo slogan ‘Segui la tua Stella’ - farà incontrare persone da tutte le parti d’Europa, intensificando così un dialogo che oltrepassi i confini nazionali.

Due nomi celebri per una grande festa: la popstar Christina Aguilera ed il noto stilista Giorgio Armani 

Per la serata conclusiva dello ‘Star Tour’, Mercedes-Benz si avvarrà della collaborazione di due volti molto noti: la popstar statunitense Christina Aguilera e lo stilista Giorgio Armani.

In occasione di questa iniziativa Mercedes, Christina Aguilera ha prodotto in esclusiva la sua nuova canzone ‘Hello’, con cui, salutando le persone di tutte le nazioni, le incoraggia a seguire la propria strada. La canzone ‘Hello’ accompagna tutte le attività di marketing Mercedes-Benz a livello europeo in occasione del lancio della nuova Classe A.

Giorgio Armani, che collabora con  Mercedes-Benz dal 2003, presenterà a Milano - durante la serata finale dello ‘Star Tour’ - la collezione Giorgio Armani autunno-inverno 2004-2005.

Internet come piattaforma pubblicitaria centrale: 
www.follow-your-own-star.com 

Questo sito costituisce la principale piattaforma pubblicitaria dello ‘Star Tour’. Allo stesso tempo, una community europea consente ai visitatori lo scambio di idee ed opinioni ispirati al leitmotiv della campagna ‘Segui la tua Stella’. Oltre a contenere informazioni aggiornate riguardanti lo ‘Star Tour’, il sito presenta la nuova Classe A: dal 28 giugno vi è un primo sguardo d’insieme, a partire dalla metà di agosto è possibile trovare anche dettagliate informazioni sul prodotto. Il sito www.follow-your-own-star.com è disponibile nelle 5 lingue tedesco, italiano, francese, spagnolo ed inglese. Numerosi adattamenti URL nazionali vi sono collegati direttamente.

Cooperazioni: collaborazione con case editrici ed emittenti radiofoniche e televisive

Per far conoscere il leitmotiv ‘Segui la tua Stella’ e lo ‘Star Tour’, e per invitare a prendere parte al tour, sono state concluse delle cooperazioni media con periodici ad alta diffusione, importanti stazioni televisive ed emittenti radiofoniche. Inoltre, diversi concessionari del marchio Mercedes organizzeranno degli eventi propri, collegati alla partenza dei propri partecipanti per lo ‘Star Tour’.

Lo ‘Star Tour’ della nuova Classe A

Il tour della Stella attraverso l’Europa fa incontrare persone di Paesi diversi

• Sulla linea di partenza partecipanti provenienti da 24 Paesi e 400 Classe A 

• Eventi esclusivi con personaggi straordinari nei vari punti di partenza 

• Grande serata finale in uno scenario storico nel cuore di Milano
I Paesi europei crescono insieme, e Mercedes-Benz dà il suo contributo: uno dei momenti culminanti della campagna di comunicazione della nuova Classe A, guidata dal leitmotiv ‘Segui la tua Stella’, sarà la partenza per lo ‘Star Tour’ di 800 cittadini europei, provenienti da 24 Paesi, agli inizi di settembre 2004. Meta comune è la città di Milano, dove la sera del 9 settembre si terrà un grande evento finale. In tal modo, la nuova Classe A di Mercedes-Benz farà incontrare persone provenienti da tutte le parti d’Europa.

Gli automobilisti interessati a partecipare allo ‘Star Tour’ possono fare anche una divertente domanda di partecipazione online. Il sito web internazionale 
www.follow-your-own-star.com  è tradotto in cinque lingue: tedesco, italiano, francese, spagnolo ed inglese, e contiene informazioni attinenti alla nuova Classe A ed allo ‘Star Tour’; offre inoltre la possibilità di ‘chattare’ con altri aspiranti partecipanti allo ‘Star Tour’ o appassionati della Classe A. 

Prendono parte allo ‘Star Tour’ 24 Paesi europei, tra cui anche alcuni nuovi Stati membri dell’UE:

Estonia


www.follow-your-own-star.ee

Lettonia

www.follow-your-own-star.lv

Lituania


www.follow-your-own-star.lt

Malta


www.follow-your-own-star.com.mt

Polonia 


www.follow-your-own-star.pl

Slovacchia 

www.najdi-svoju-stastnu-hviezdu.com

Slovenia

www.sledite-svoji-zvezdi.si

Repubblica ceca
www.jdizasvouhvezdou.cz

Ungheria

www.follow-your-own-star.com

Belgio 


www.follow-your-own-star.com

Germania

www.folge-deinem-eigenen-stern.de

Finlandia

www.follow-your-own-star.fi

Francia 


www.suivez-votre-etoile.com

Grecia   

www.follow-your-own-star.com

Italia 


www.follow-your-star.com

Lussemburgo 

www.follow-your-own-star.lu

Paesi Bassi 

www.follow-your-own-star.nl 

Austria  

www.folge-deinem-eigenen-stern.at

Portogallo 

www.siga-a-sua-propria-estrela.com

Svezia 


www.follow-your-own-star.com

Spagna 

www.sigue-tu-propia-estrella.com

Inoltre, con la Norvegia, la Svizzera e la Turchia partecipano anche Paesi non appartenenti all’Unione Europea:

Norvegia
www.follow-your-own-star.no
Svizzera 
www.folge-deinem-eigenen-stern.ch
oppure 
www.suivez-votre-etoile.ch
oppure 
www.segui-la-tua-stella.ch
Turchia 
www.kendi-yildinizi-takip-et.com
Nove punti di partenza in sette Paesi

Fra tutte le domande presentate su Internet, le varie organizzazioni nazionali di distribuzione Mercedes che partecipano al tour selezioneranno 400 partecipanti, ciascuno con  accompagnatore. I team partiranno dai loro Paesi di provenienza, per incontrarsi il 6 settembre 2004 nel punto di partenza a loro competente (i nove punti di partenza sono elencati qui sotto), dove avrà ufficialmente inizio lo ‘Star Tour’:
• Barcellona 

• Francoforte 

• Genova 

• Innsbruck 

• Lussemburgo 

• Lione 

• Monaco di Baviera 

• Stoccarda 

• Zurigo 

Da questi punti di partenza, attraverso percorsi incantevoli, si raggiungerà la meta di Milano dove il 9 settembre s’incontreranno tutti i team. Con tappe giornaliere di 300-400 chilometri, i team viaggeranno per quattro giorni, attraversando con la nuova Classe A sette Paesi europei. Interessanti show, spettacoli, momenti di discussione e visite dei vari punti di partenza apriranno lo ‘Star Tour’. Lì i partecipanti incontreranno tra l’altro degli straordinari personaggi: persone che hanno raggiunto mete importanti nella loro vita e, con piena sicurezza di sé, hanno percorso la propria strada. Persone che seguono la propria stella.

Su strade da sogno in giro per l’Europa

Altrettanto interessante ed indimenticabile sarà il viaggio con la nuova Classe A su meravigliose strade attraverso le più belle regioni europee. A seconda del punto di partenza, lo ‘Star Tour’ attraverserà ad esempio…

· le tre Corniches della Costa Azzurra, verso il Principato di Monaco

· le Gole dell’Ardèche nel sud della Francia

· le strade sopraelevate della Foresta Nera, da Baden-Baden a Friburgo

· la strada alpina tedesca che collega l’Algovia all’Alta Baviera

· la strada di alta montagna di Silvretta, nell’Austria occidentale

· il massiccio dell’Esterel, nel sud della Francia

· il Passo dello Stelvio, via Bolzano, prima di percorrere la Via del Vino dell’Alto Adige.

Alla volta dello ‘Star Tour’ partiranno 400 modelli del tipo A 200, il cui moderno motore a 4 cilindri fornisce prestazioni pari a 100 kW /136 CV, con un consumo di carburante di soli 7,2 litri (consumo complessivo in base al NEFZ , il nuovo parametro europeo). Il sistema di navigazione Audio 50 APS indicherà ai partecipanti il percorso attraverso l’Europa, guidandoli il 9 settembre 2004 verso l'obiettivo finale milanese: il Castello Sforzesco. 

Evento finale con concerto dal vivo e sfilata di moda 

L’imponente castello storico con il suo ampio parco offrirà l’elegante scenario per l’evento finale dello ‘Star Tour’, dove sono attesi complessivamente 1200 ospiti. Oltre ai partecipanti al tour, saranno presenti noti personaggi del mondo dello sport, del cinema e dello spettacolo.

Saranno due i momenti culminanti della serata finale dello ‘Star Tour’: una sfilata di Giorgio Armani, ed un concerto dal vivo della cantante pop Christina Aguilera. Proprio Cristina Aguilera, vincitrice di quattro premi Grammy,  presenterà il brano ‘Hello’, da lei prodotto in esclusiva per quest’iniziativa Mercedes. 
Christina Aguilera e Giorgio Armani

Illustri ambasciatori del leitmotiv ‘Segui la tua Stella’.

L’artista Christina Aguilera ed il celebre stilista Giorgio Armani - due personaggi che vanno per la propria strada, credono sempre in se stessi e hanno successo. Nell’ambito dello ‘Star Tour’, Christina Aguilera ha composto per il lancio della nuova Classe A la canzone ‘Hello’, che presenterà per la prima volta dal vivo durante l’evento conclusivo. Lo stilista presenterà la collezione Giorgio Armani autunno-inverno 2004-2005.

Christina Aguilera: canzone in esclusiva per la nuova Mercedes-Benz Classe A 

Il tema di fondo della canzone ‘Hello’ di Christina Aguilera riprende il leitmotiv della campagna di Classe A, ‘Segui la tua Stella’. Mercedes-Benz impiegherà questa canzone esclusiva quale colonna sonora di tutte le sue attività di marketing su scala europea. Dal 28 giugno 2004 la versione originale di ‘Hello’ può essere ascoltata sul sito Internet della nuova Classe A e per un determinato periodo può essere scaricata gratuitamente.
“Il testo della canzone vuole motivare e incoraggiare a credere in se stessi”, afferma la Aguilera. “Io ho sempre seguito la mia stella, mi sono fatta valere e ho trovato il mio stile personale: questa la ricetta del mio successo, e questo anche il messaggio della mia nuova canzone e della nuova Classe A”.

La canzone rispecchia inoltre una parte importante della biografia della cantante e autrice di testi musicali. Nata in America nel 1980, fin da piccola sa già esattamente cosa intende fare da grande: esibirsi su un palco.

Da concorrente di show per nuovi talenti a superstar internazionale. 

Già a 17 anni, questo piccolo ‘fascio di energie’ incide il suo primo brano. 

Nell’agosto del 1999 appare infine il suo primo, omonimo album: un successo strepitoso. Tre brani dell’album, due dei quali ‘Genie in a bottle’ e ‘What a girl want’, conquistano i vertici delle classifiche internazionali. I risultati: oltre dieci milioni di CD venduti e un Grammy quale ‘Best New Artist’ (miglior artista emergente).

Malgrado questo enorme successo, il nuovo idolo dei teenager prova però una sorta d'inquietudine nervosa: “Non mi sentivo a mio agio con l’immagine costruita attorno a me e alla mia musica”, spiega. “Era come se stessi dando a tutti un’immagine falsa di me, dietro alla quale mi nascondevo e ciò mi faceva male”. Da qui la decisione della cantante di ricominciare tutto da capo. Innanzitutto, cerca la collaborazione creativa con altre star internazionali, incidendo con Pink, Mya e Lil‘ Kim l’hit ‘Lady Marmelade’. 

Questo successo, tuttavia, non le basta. Christina comincia allora a liberarsi senza paure dalla pressione dei mass-media e della propria immagine. Continua a provare e sperimentare, rompe con tutte le regole e va nuovamente per la propria strada. Musicalmente parlando, ma anche a livello privato. Nel suo ultimo album ‘Stripped’ realizza infine i propri sogni.

La musica dell’album è al contempo una dichiarazione d’indipendenza e una convincente dimostrazione del suo straordinario, originale talento. “I sentimenti veri sono stati fondamentali”, dice lei. Ed è valsa la pena aver seguito il proprio cuore e le proprie emozioni: ben cinque brani tratti dall’album, tra gli altri ‘Beautiful’, ‘Can’t hold us down’ e ‘Impossible’, conquistano i vertici delle hit-parade. Inoltre, l’artista riceve nel 2004 un altro Grammy quale ‘Best female pop artist’ (miglior artista pop femminile).

Christina Aguilera è certa di aver trovato il proprio stile di vita: “Prendi le regole, reinventale e trasformale in ciò che meglio corrisponde a ciò che tu sei. Tutti i grandi della storia hanno rotto le regole, ricreandole a modo loro. E’ questo che li ha fatti divenire quello che sono oggi: delle leggende”. 

Giorgio Armani: uno stile inconfondibile la formula del successo del leggendario creatore di moda

“L’importante è avere un proprio stile, seguire la propria strada e resistere alla tentazione di lasciarsi trascinare dalla corrente o dalle tendenze della moda”, dice Giorgio Armani.

La storia del suo successo parla da sé. Nel corso della sua trentennale carriera, Giorgio Armani ha sempre seguito con tenacia il suo concetto di eleganza, innovazione e qualità. Ha creato uno stile inconfondibile, divenendo uno dei più importanti stilisti del ventesimo secolo ed è oggi una delle personalità di maggior successo nel mondo della moda.

Per  celebrare lo ‘Star Tour’ di Mercedes-Benz, Giorgio Armani presenterà il 9 settembre a Milano con una sfilata la sua nuova collezione per l’autunno inverno. Nessuna regola, senso del divertimento ed eccentricità sono solo alcuni degli attributi di questa collezione. 

Continua così, con il lancio della nuova Classe A, la collaborazione tra Mercedes-Benz e lo stilista, iniziata nel 2003 e fondata sulla comune passione per lo stile e il design.

