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smart fortwo in Canada - una storia di successo
Presentata in anteprima nazionale al CIAS di Toronto nel febbraio 2004 
Con 14.200 unità immatricolate dall’ottobre 2004, il Canada diventa l’8° mercato al mondo per smart fortwo
Il mercato automobilistico canadese rappresenta un ideale ‘ponte’ tra il mercato       europeo e quello USA
A cinque anni dal lancio e con oltre 14.200 unità vendute, il Canada diventa l’8° mercato al mondo per smart fortwo. Questi dati raccontano un successo che ha superato le più ottimistiche previsioni, che ipotizzavano 1.000 unità l’anno.
La notevole importanza strategica del fenomeno ‘smart Canada’ va oltre i riscontri numerici: le caratteristiche socio-demografiche del mercato automobilistico canadese hanno, infatti, permesso di testare l’accoglienza della vettura nel territorio nordamericano con largo anticipo rispetto al debutto ufficiale sul mercato statunitense, avvenuto nel gennaio 2008. Il mercato canadese, infatti, rappresenta un ideale ‘ponte’ tra il mercato europeo e quello USA. Tra le caratteristiche che lo assimilano a quest’ultimo, più vicino geograficamente, soprattutto le conformazione della rete viaria, mentre in comune con l’Europa sono i gusti del pubblico ed il sistema sociale. 
smart fortwo in Canada si è rivelata da subito un vero e proprio ‘cult’ non solo nelle metropoli. La conferma, oltre che nelle 4.000 unità consegnate ai Clienti nel primo anno di commercializzazione, sta nel fatto che il 60% delle vendite si sono concentrate in aree non urbane e scarsamente popolate come, ad esempio, le grandi regioni centrali e della costa Ovest. Metropoli quali Vancouver, Toronto e Montreal hanno totalizzato il restante 40% delle immatricolazioni di smart fortwo.
smart fortwo conquista il cuore delle persone abbracciando in modo trasversale età e stili di vita profondamente diversi. Anche in Canada, i Clienti di smart fortwo sono caratterizzati da una mentalità aperta, un livello di istruzione alto e sono molto orientati agli aspetti lifestyle della vita. Sono per lo più giovani in carriera, cittadini alla moda delle più importanti metropoli canadesi e ‘empty nesters’. smart, i suoi Clienti ed il Canada condividono, inoltre, una spiccata sensibilità ed attenzione in merito alle tematiche ambientali. Nel 2008, il ‘Natural Resources Canada’ ha premiato con il titolo di ‘ecoENERGY’ smart fortwo come vettura più parsimoniosa nel segmento delle biposto.
Le rigide temperature invernali canadesi confermano l’eccellente l’affidabilità di smart fortwo, mentre la completa dotazione in termini di sicurezza (con esp di serie) esaltano il comportamento dinamico della due posti su ghiaccio, neve e superfici a ridotta aderenza.
smart fortwo è disponibile sul mercato canadese nella motorizzazione benzina da 71 CV e nelle versioni pure coupé, passion coupé e passion cabriolet. Le specifiche tecniche della vettura sono le stesse del modello commercializzato negli USA. In Canada sono presenti 47 smart center e 2 smart service center.
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