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Mercedes-Benz Italia a Milano Moda Design
Mercedes-Benz sceglie il mondo della moda

Milano – Mercedes-Benz Italia è il partner automobilistico di “MILANO MODA DESIGN”, la nuova iniziativa della Camera Nazionale della Moda Italiana che si svolgerà a Milano dal 15 al 21 aprile in occasione del Salone del Mobile 2008. Il legame tra la Stella ed il mondo della moda è sempre più forte. Mercedes-Benz è main sponsor delle Fashion Week nei più importanti mercati internazionali come la recente Mercedes-Benz Fashion Week di Berlino, dove la modella di fama internazionale Eva Padberg, ambasciatrice del pluriennale impegno Mercedes-Benz nel mondo della moda e del lifestyle, ha presentato in anteprima mondiale la nuova CLC. 
Inoltre, a partire dal 2007, Mercedes-Benz USA è diventata main sponsor delle Fashion Week IMG di New York, Los Angeles e Miami: per la prima volta i tre eventi hanno beneficiato di un unico sponsor.

In occasione della Mercedes-Benz Fashion Week di New York sono stati presentati i costumi originali del film “Sex and the City” e la nuova Mercedes GLK. “Sex and the City” è un chiaro esempio del rapporto che intercorre tra le creazioni di moda ed il design automobilistico”, ha dichiarato Olaf Göttgens, Vice President Brand Communications di Mercedes-Benz Cars.
Mercedes-Benz è da sempre sinonimo di eleganza e design. Dal 1996, la Casa con la Stella sponsorizza le più prestigiose sfilate di moda internazionali, dall’Australia a Hong Kong, dal Messico al Canada.
Al pari della moda, oggi l'automobile è sempre più espressione del proprio stile di vita: la filosofia di design Mercedes-Benz punta essenzialmente su eleganza, sportività e fascino intramontabile, valori che rendono le vetture con la Stella vere e proprie icone senza tempo.

Ulteriori informazioni su Mercedes-Benz sono disponibili nei siti:
media.mercedes-benz.it e www.media.daimler.com
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