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Mercedes-Benz e la moda: un connubio perfetto
Mercedes-Benz è impegnata da oltre dieci anni nel mondo della moda come partner in numerosi eventi a livello internazionale. Oltre alle sue attività di sponsorizzazione a Berlino e New York, la Casa di Stoccarda è Title sponsor delle Fashion Week di Miami e di Città del Messico, oltre al Fashion Festival di Brisbane. Mercedes-Benz è, inoltre, attivamente impegnata nelle principali capitali della moda come Parigi e Milano, oltre a numerosi altri eventi in città quali Stoccolma, Amsterdam e Buenos Aires.
Da sempre, Mercedes-Benz è sinonimo del lusso europeo così come, ad esempio, Armani, Chanel e Dior per la moda, Tiffany per i gioielli e IWC per gli orologi, Mercedes-Benz rappresenta il meglio in campo automobilistico. Tutto questo è radicato nella tradizione del marchio che, già all’inizio del Ventesimo Secolo, riscuoteva particolare consenso nell’high-society internazionale. Era il 1901 quando Gottlieb Daimler lanciò la prima auto con il nome Mercedes, che in spagnolo significava fascino e grazia, e da allora le automobili con la Stella sono espressione di una filosofia ed un design che puntano su eleganza, sportività e fascino intramontabile, valori che rendono le vetture con la Stella vere e proprie icone senza tempo. 
Automobili e moda: una dichiarazione di lifestyle
L’automobile come espressione di uno stile di vita personale: ancora oggi, questo concetto è rimasto inalterato. Uno stile inconfondibile che sottolinei la personalità ed il proprio lifestyle: è questo il desiderio del pubblico attento alla moda ed alle automobili. Scegliere un'automobile è in parte definire se stessi, dal momento che comunica un’immagine caratteristica. 
Il design gioca quindi un ruolo fondamentale sia nella moda che nel mondo automobilistico e, proprio per questo motivo, rientra tra i principali fattori di successo di un marchio. Ecco perché sia i designer automobilistici che i creatori di moda sono estremamente attenti allo spirito dei tempi, alle tendenze ed ai cambiamenti nel comportamento dei consumatori che, successivamente, si riflettono nelle rispettive ‘creazioni’. Il rapporto tra auto e moda è simbiotico. Se la moda risponde sostanzialmente a tendenze di breve periodo, il design di ciascuna automobile Mercedes-Benz punta alla modernità e a un'attualità in grado di resistere al tempo. Il risultato talvolta è costituito da automobili che assurgono a veri e propri simboli. Innovazione e perfezione, eleganza e stile: sono questi gli elementi che legano il design di Mercedes-Benz e quello della moda di lusso. 
Nel corso degli anni, la Casa di Stoccarda ha costantemente consolidato il suo impegno nel campo della moda, a partire dalla sponsorizzazione della Mercedes Australian Fashion Week di Sydney e Melbourne nel 1996 e, successivamente, con la Mercedes-Benz Fashion Week New York nella primavera del 2001. A seguire sono arrivate le Mercedes-Benz Fashion Week di Berlino, Los Angeles, Miami, Messico e la partecipazione ad eventi di moda esclusivi come, ad esempio, Milano Moda Donna, Stoccolma ed Brisbane. Attualmente, Mercedes-Benz partecipa ad eventi di moda in 20 Paesi in tutti e cinque i continenti.

"Mercedes-Benz e la moda: un'alleanza forte anche a livello internazionale"
Intervista con Anders Sundt Jensen, Vice President Brand Communications Mercedes-Benz Cars
Dott. Jensen, perché una casa automobilistica come Mercedes-Benz è attivamente impegnata nel settore della moda? Qual è l'importanza di queste attività a livello di marketing mix?
Il nostro impegno nel settore della moda costituisce un elemento chiave delle attività di marketing lifestyle. Oggi, il mondo della moda e le automobili hanno un legame più stretto di quanto emerga a prima vista. Il design è molto importante in entrambi i settori ed è fondamentale per il successo di un marchio automobilistico e di una maison. Ciò vale soprattutto per Mercedes-Benz, dal momento che il marchio è tradizionalmente affermato nel mondo dei beni di lusso europei. Nel 2008, Mercedes-Benz è stata impegnata nei principali eventi di moda in oltre 20 Paesi.
Questo impegno ha portato risultati interessanti? 
Grazie alle nostre attività internazionali nel settore della moda, siamo stati in grado di entrare in nuovi segmenti, in particolare tra i più giovani, proprio in virtù del fascino che esercita un marchio come Mercedes-Benz.  
Quali iniziative internazionali di moda hanno la priorità? 
Oltre adv essere title sponsor della manifestazione di Berlino, siamo presenti anche in quello della Mercedes-Benz Fashion Week di New York. Inoltre, con diverse attività di marketing la nostra partecipazione è forte anche sulle passerelle di Parigi e Milano. Possiamo quindi contare su una presenza in tutte le principali capitali della moda. Mercedes-Benz è, infatti, il marchio automobilistico che nel mondo è maggiormente coinvolto negli eventi di moda.
A lei si deve la creazione della Mercedes-Benz Fashion Week di Berlino nel 2007. In che misura è soddisfatto di come è andato sviluppandosi questo evento? 
Le ultime tre edizioni delle Mercedes-Benz Fashion Weeks di Berlino sono state un successo straordinario. Il numero di stilisti coinvolti è in costante crescendo ed in due anni siamo stati in grado di trasformare la Mercedes-Benz Fashion Week di Berlino nell'unico grande evento tedesco nel settore della moda ad essere inserito nei calendari internazionali del settore, accanto a Parigi, Milano e New York. Siamo molto orgogliosi dei risultati ottenuti. Con Berlino come capitale della moda, la Germania ha compiuto un grande passo avanti nell'affermazione sulla scena mondiale. E la Mercedes-Benz Fashion Week di Berlino è il cuore di questo positivo sviluppo.
Julia Stegner è ritratta nel key visual dell'edizione di gennaio 2009 della Mercedes-Benz Fashion Week di Berlino. È un simbolo dell'orientamento sempre più internazionale delle vostre attività nel settore della moda?
Con Julia Stegner in qualità di ambasciatrice del nostro Marchio, abbiamo dato un volto famoso alle nostre attività internazionali a lungo termine nel campo della moda. In particolare, Julia rappresenta il legame tra l'origine tedesca ed il fascino internazionale.
Mercedes-Benz Fashion Week di Berlino
Un mix unico nel panorama internazionale di creatori di moda e giovani talenti
La Mercedes-Benz Fashion Week di Berlino è l’unico evento di moda tedesco di livello internazionale. Introdotta nel 2007 da Mercedes-Benz come Title Sponsor, questa manifestazione è avviata ad affermarsi con successo nel “grande slam“ delle Fashion Week di New York, Milano e Parigi. Mercedes-Benz sarà Title Sponsor fino al 2011. 
Organizzata nel cuore della capitale tedesca, la Mercedes-Benz Fashion Week Berlin ha luogo due volte all’anno, a gennaio per la collezione autunno/inverno e a luglio per la collezione primavera/estate. Dal 28 gennaio al 1° febbraio 2009, gli stilisti di moda di tutto il mondo presenteranno le loro ultime collezioni in oltre 20 sfilate sulla berlinese Bebelplatz e in altre sedi. Ciò che rende speciale questo evento di Berlino è la presenza contemporanea dei più grandi nomi nazionali e internazionali, accanto ai giovani stilisti tedeschi emergenti.
Berlino – capitale della moda e del design
Con l’obiettivo di promuovere i nuovi talenti tedeschi nel campo della moda, la Mercedes-Benz Fashion Week Berlin rende pienamente omaggio alla fama di questa giovane metropoli della moda. Berlino è tra le città più creative e dinamiche d’Europa: qui lavorano più di 800 designer ed etichette di tendenza. E con un totale di nove scuole di moda, questa città rappresenta la base ideale per una formazione di alto livello dei top designer di domani. Infatti, studenti dell'Università delle Belle Arti di Berlino e della Kunsthochschule Berlin-Weissensee hanno già presentato le loro straordinarie collezioni in occasione della Mercedes-Benz Fashion Week locale.
La città di Berlino ha premiato questo potenziale sponsorizzando la settimana della moda. Lo scorso anno ha lanciato il miglio degli showroom, per dare la possibilità, a tutti i Berlinesi ed ai turisti interessati al mondo della moda, di fare un'esperienza in questa realtà. In contemporanea con la Mercedes-Benz Fashion Week, negli showroom attorno a Bebelplatz si svolgeranno mostre e spettacoli di moda organizzati da stilisti e scuole. In concomitanza con l'inaugurazione della Mercedes-Benz Fashion Week Berlin aprirà i propri battenti a visitatori e acquirenti anche il salone professionale per la moda, il PREMIUM, che con i suoi quasi 900 espositori è il più significativo di tutta la Germania.
Crescente fortuna per i grandi stilisti tedeschi e internazionali
Tra le principali etichette tedesche e internazionali che hanno già presentato le loro collezioni in occasione della Mercedes-Benz Fashion Week Berlin si annoverano HUGO, JOOP! Menswear, Kilian Kerner, Kai Kühne, Michael Michalsky, Macqua, Marcel Ostertag, Suzana Peric, Zac Posen, Sinemus, Strenesse, Unrath & Strano, Sisi Wasabi, Vivienne Westwood e Susanne Wiebe. Per molti di questi affermati stilisti Berlino è già una tappa obbligatoria e a ogni edizione la Mercedes-Benz Fashion Week di Berlino accoglie nuovi marchi tedeschi e internazionali. Nel mese di gennaio 2008 ospiterà ad esempio per la prima volta Allude, Markus Lupfer e Bernhard Willhelm. La Mercedes-Benz Fashion Week di Berlino va quindi costantemente espandendo il proprio ruolo nel mondo della moda.
Mercedes-Benz Fashion Week New York
Una delle fashion week più importanti del mondo

Dal 2001, Mercedes-Benz è Main Sponsor della Mercedes-Benz Fashion Week di New York. Considerata una delle principali settimane della moda, questa manifestazione attira stilisti di fama internazionale, un vasto numero di operatori del settore, mass media e star dello spettacolo. Insieme a Parigi e Milano, questo show rappresenta uno degli show più autorevoli in fatto di nuove tendenze. Stilisti di alta moda come Michael Kors e Marc Jacobs sono diventati famosi sotto i padiglioni della Mercedes-Benz Fashion Week New York al Bryant Park.

Due volte all’anno, a febbraio (collezione autunno/inverno) e settembre (collezione primavera/estate), gli stilisti di alta moda americani ed internazionali presentano per sette giorni le loro ultime collezioni con più di 80 sfilate. Tra le grandi firme presenti a New York figurano, tra gli altri, Max Azaria, Diesel, Perry Ellis, Heatherette, Carolina Herrera, Betsy Johnson, Donna Karan, Calvin Klein, Michael Kors, Lacoste, Ralph Lauren, Joanna Mastroianni, Badgley Mischka, Miss Sixty, Zac Posen e Vera Wang.
La Mercedes-Benz Fashion Week di New York è molto più di un luogo d'incontro internazionale per i grandi stilisti. Negli anni è diventato uno dei principali ritrovi mondani per VIP di tutto il mondo. Nessun altro evento di moda attrae tante celebrità alla ricerca del capo da indossare al galà successivo, alla notte degli Oscar o al matrimonio. Alcuni vengono addirittura alla ricerca di ispirazione per le loro collezioni. Nel parterre figurano regolarmente ospiti del calibro di Sheryl Crow, Mischa Barton, Demi Moore, Eva Longoria e Hilary Swank. Molte celebrità hanno presentato qui le loro linee di moda, tra cui la cantante Gwen Stefani (L.A.M.B.), Jennifer Lopez (JustSweet) e Diddy a.k.a (Hip-Hop Mogul) Sean "P. Diddy" Combs. 
Una lunga tradizione
La Mercedes-Benz Fashion Week di New York vanta una lunga tradizione. Con il titolo originario di “Press Week”, la manifestazione ha avuto luogo per la prima volta nel 1943 ed è stata la prima settimana della moda al mondo. L'obiettivo era di offrire agli stilisti americani una piattaforma indipendente su cui presentare le loro collezioni, lontano dall'influenza allora prevalente della moda francese. Alla fine degli anni '50 la Press Week aveva creato miti della moda come Bill Blass, Oscar de la Renta, Mollie Parnis e Pauline Trigère.
Negli anni Settanta e Ottanta, gli stilisti americani cominciarono ad effettuare proprie sfilate davanti ad un pubblico ancora più vasto. Gli eventi, organizzati a date concordate liberamente, si tenevano in vari loft, club e ristoranti. In seguito, su iniziativa del Council of Fashion Designers of America (CFDA), le sfilate sono state nuovamente raggruppate in un'unica location, inizialmente un hotel, e dal 1993 in poi presso il Bryant Park, al centro di Manhattan. Le sofisticate strutture di padiglioni possono ospitare fino a quattro passerelle di diversa grandezza.  Inoltre, alcuni stilisti presentano alternativamente le loro collezioni in varie location esterne, in linea con l’immagine del marchio.
Mercedes-Benz Fashion Week Swim di Miami 
Una grande passerella internazionale per la moda mare 

Dal 2007, Mercedes-Benz è Title Sponsor della Mercedes-Benz Fashion Week Swim di Miami che, insieme a New York e Los Angeles, rientra tra i più importanti eventi di moda statunitensi. Dai bikini ai bermuda, qui vengono presentati esclusivamente costumi da bagno e modelli da spiaggia. La Mercedes-Benz Fashion Week Swim si svolge in contemporanea con il più importante salone statunitense dedicato alla moda mare, offrendo agli stilisti una piattaforma esclusiva sulla quale presentare le loro collezioni alla stampa nazionale e internazionale, ai guru delle tendenze ed agli esperti di moda. 
Ogni anno nel mese di luglio i grandi stilisti statunitensi e un numero sempre crescente di loro colleghi di tutto il mondo presentano le collezioni in oltre 20 sfilate presso lo storico Raleigh Hotel di Miami Beach. Red Carter, Ed Hardy Swimwear e Xtra Life Lycra sono solo alcuni marchi presenti, mentre tra i marchi internazionali sono presenti nomi come la londinese Pistol Panties, la brasiliana Cia. Maritima, la spagnola Custo Barcelona e l'australiana Zimmerman.
La stella dell'edizione 2008 di Mercedes-Benz Fashion Week Swim è stato lo stilista Red Carter. Nuotatore di professione, tuffatore e giocatore di polo, ha creato la sua etichetta nel 2004 e si è già affermato come uno dei massimi creatori di moda mare. Le sue collezioni si distinguono per l'accostamento di dettagli raffinati, motivi audaci e strutture tecnologicamente avanzate, spesso trascurate da altri stilisti. Le creazioni di Carter sono vendute in grandi negozi americani come Barneys New York, Bloomingdales e Saks Fifth Avenue, oltre che in boutique selezionate in Europa ed in America del Sud.
Le Fashion Week negli USA
Stile ed eleganza

In occasione di tutte le Mercedes-Benz Fashion Week che si svolgono negli Stati Uniti, uno stilista che dimostra grande talento viene scelto come stilista "Mercedes-Benz Presents". Come tale viene sponsorizzato e promosso in molti modi diversi. 
"Mercedes-Benz Presents" è stato inaugurato nel mese di ottobre 2003 in occasione della Mercedes-Benz Fashion Week, presso gli Smashbox Studios di Los Angeles, dove diversi stilisti, tra cui Cynthia Vincent, Petro Zillia, Alicia Lawhorn e Louis Verdad, sono stati scelti per inaugurare il programma. L'approccio a questo programma speciale è stato perfezionato nel corso degli anni e vi hanno partecipato diversi stilisti, tra cui Lloyd Klein, Richard Tyler, Eduardo Lucero, Pegah Anvarian e Rami Kashou, finalista nel popolare show televisivo "Project Runway".
La struttura attuale di "Mercedes-Benz Presents" è stato messo a punto nel mese di febbraio 2003 in occasione della Mercedes-Benz Fashion Week di New York, quando Badgley Mischka fu scelta per entrare a fare parte di un programma che comprendeva stile e design. Inoltre, la sfilata di Mischka era sponsorizzata dal programma, mentre i suoi bozzetti ed i campioni di tessuto venivano inseriti nei pannelli della Mercedes-Benz Fashion Week. Fu inoltre appositamente creata una borsa da sera, in versione limitata color perla, disponibile tramite il catalogo delle collezioni.
Il programma continua con un'ampia gamma di elementi. Gli stilisti sono selezionati per l’unicità del loro stile, per il fascino creativo e per la qualità delle realizzazioni. Sono sponsorizzati da Mercedes-Benz, dalle passerelle sino ai ricevimenti per la stampa nella VIP Star Lounge e ad altre opportunità dietro le quinte. Recentemente il "Mercedes-Benz Presents" è stato attribuito a Monique Lhuillier, Alice Temperley, Kevan Hall e Veronika Jeanvie.
Red Carter, stilista "Mercedes-Benz Presents" in occasione dell'edizione 2008 della Mercedes-Benz Fashion Week Swim di Miami ha così sintetizzato cosa rappresenti fare parte del programma: "Per me è stato un onore fare parte di questo programma, che conferma la mia crescita come stilista. Questo momento concretizza al meglio il lavoro di un team straordinario di persone, che hanno creduto in una visione: la capacità di portare la moda di lusso a Miami Beach. Per me, è sicuramente un traguardo di enorme importanza".
Fashion Week di Parigi
Fonte di ispirazione per l'industria della moda di tutto il mondo
Dal 2008 Mercedes-Benz è sponsor ufficiale della Fashion Week di Parigi, il più importante evento di moda al mondo insieme alle settimane di Milano e New York. Due volte l'anno stilisti internazionali di grande fama si incontrano a Parigi per presentare l'alta moda, il prêt-à-porter e le collezioni uomo. In particolare le sfilate dell'haute couture sono una fucina di tendenze e fonte di ispirazione per l'intera industria della moda. 
La Fashion Week parigina poggia su una tradizione centenaria. Non va dimenticato, infatti, che la haute couture è nata proprio nella capitale francese e qui si sono svolte le prime sfilate di moda. Nel 1858 l'inglese Charles Frederick Worth ha aperto il primo atelier di moda in rue de la Paix, dove per la prima volta i capi venivano presentati da una modella in piedi sul banco del negozio, mentre in precedenza i capi erano esposti su manichini. La prima modella di Worth fu sua moglie Marie, che successivamente avrebbe insegnato quest'arte ad altre giovani donne. Diverse volte l'anno, su base stagionale, Worth presentava le sue creazioni di lusso, alcune delle quali indossate dall'imperatrice francese Eugénie e dall'imperatrice Elisabeth, la celebre "Sissi" austriaca. A lui si deve anche la cadenza semestrale dell'odierno calendario della moda. 
Importanti creatori di moda come Paul Poiret, Coco Chanel, Jean Patou e Karl Lagerfeld devono la loro fama internazionale alle passerelle dell'alta moda di Parigi. Oggi, le sfilate dell'haute couture si svolgono nei mesi di gennaio e giugno/luglio. Nel corso della Fashion Week, che dura quattro giorni, presentano a Parigi le loro nuove collezioni nomi come Giorgio Armani, Chanel, Christian Lacroix, Givenchy, Jean-Paul Gaultier, Valentino e Anne Valérie Hash, in circa 30 sfilate. 
Prêt-à-porter e moda maschile
Accanto all'haute couture, la Fashion Week di Parigi propone ogni semestre anche il prêt-à-porter e la moda uomo. A marzo e settembre/ottobre i più grandi stilisti internazionali presentano le nuove collezioni di prêt-à-porter donna, con oltre 100 sfilate in nove giorni. Qui tra i grandi nomi figurano Bruno Pieters, Nina Ricci, Vivienne Westwood, Yohji Yamamoto, Comme des Garçons, Karl Lagerfeld, Stella McCartney, Wunderkind e Miu Miu. Tra le ultime tendenze nel settore della moda uomo, presentata in 30 sfilate che si svolgono a gennaio e a giugno, si distinguono marchi quali Louis Vuitton, Kenzo, Cerruti, Hermès e Dior Homme.
Dal 1982 la Paris Fashion Week si è tenuta nelle sedi più spettacolari della Ville Lumière, tra cui la Cour Carrée e la Cour Napoléon del Louvre, ma anche nel giardino delle Tuileries. Dal 1994 il Carroussel du Louvre è stato scelto come sede principale. L'organizzazione dell'evento, la Fédération Française de la Couture, du Prêt-à-Porter des Couturiers et des Créateurs de Mode, trae origine dalla Chambre Syndical de la Haute Couture, fondata nel 1868.
Fashion Week di Milano
La più importante Fashion Week internazionale per il prêt-à-porter di lusso 
Oltre a sponsorizzare le Fashion Week di Parigi e New York, dal 2008 Mercedes-Benz ha preso parte attivamente anche alla Fashion Week di Milano, facendo sentire la propria presenza in ognuno dei tre più importanti eventi di moda del mondo. La prestigiosa Casa automobilistica è partner esclusivo di Milano Moda Donna, Milano Moda Uomo e sponsor unico del nuovo show Milano Moda Design. Milano rappresenta anche una fonte di ispirazione per i designer del Mercedes-Benz Advanced Design Centre, situato nei pressi di Como. Durante i numerosi eventi di moda, le fiere ed i workshop che si tengono in questa città vengono esplorate nuove tendenze e idee che poi saranno integrate nel design e nella lavorazione di vari materiali come, ad esempio, tessuti, pellami ed inserti in legno.
Milano Moda Donna è la Fashion Week leader a livello mondiale per il prêt-à-porter di lusso. La manifestazione, che si tiene ogni anno a febbraio (collezione autunno/inverno) e settembre (collezione primavera/estate), attrae sia designer internazionali che compratori, giornalisti e celebrità provenienti da tutto il mondo. A settembre 2008, per esempio, i posti in prima fila davanti alle passerelle erano occupati da Jennifer Lopez, Matthew McConaughey, Mischa Barton, Rihanna, Gwyneth Paltrow, Anastacia e Cate Blanchett. Ognuna delle due Fashion Week della durata di nove giorni presenta le ultime collezioni dei maggiori stilisti e delle firme più prestigiose nel corso di circa 100 sfilate e di oltre 150 ulteriori presentazioni esclusive delle ultime tendenze della moda femminile. Tra i marchi più famosi figurano Roberta Scarpa, Gaetano Navarra, Just Cavalli, Emporio Armani, Gianfranco Ferré, Jil Sander, Max Mara, Prada e Gucci. Milano Moda Donna rappresenta anche un palcoscenico sul quale i giovani stilisti emergenti hanno l'occasione di presentare le loro creazioni ad un pubblico internazionale. A settembre 2008, all'evento hanno partecipato nuove firme come Gilda Giambra, Leitmotiv e San Andres Milano.
Il sipario della moda si alza due volte all'anno anche su Milano Uomo. Ad ognuna delle Fashion Week di cinque giorni, i principali stilisti internazionali ed internazionali espongono le loro ultime creazioni di moda maschile con circa 60 sfilate e altre 60 presentazioni esclusive. Tra le grandi firme presenti figurano nomi come Dolce&Gabbana, Versace, Burberry Prorsum, Missoni, Jil Sander, Salvatore Ferragamo, Vivienne Westwood e Gucci.
Nel 2008, la Camera Nazionale della Moda Italiana, che è organizzatore della Fashion Week di Milano, ha lanciato un nuovo evento per il mondo della moda. Milano Moda Design ha luogo durante la fiera della moda milanese ad aprile, e offre agli stilisti l'opportunità di presentare le loro collezioni per l'arredamento ad un pubblico internazionale. 
Mercedes-Benz Fashion Mexico 
Il principale evento messicano nel settore della moda

Dal 2001, Mercedes-Benz affianca l'industria messicana della moda nella presentazione di numerosi eventi. Nel 2007 la celebre casa automobilistica ha accorpato le varie attività, dando vita alla Mercedes-Benz Fashion Mexico, in collaborazione con l'edizione messicana della rivista Vogue e con Fashion TV. Con la partecipazione dei più grandi stilisti messicani e delle principali etichette internazionali, costituisce oggi il più importante evento di moda del paese e ha fornito ai designer messicani un trampolino di lancio per il mondo internazionale della moda.
Due volte all'anno, vale a dire in aprile per la collezione autunno/inverno e in ottobre per quella primavera/estate, l'esclusivo centro commerciale Antara Polanco di Città del Messico ospita una delle passerelle più ammirate dell'America Latina. In occasione di ciascuno degli eventi, che dura cinque giorni, grandi stilisti messicani, tra cui Macario Jiménez, Armando Mafud, Hector Terrones, Carlo Demichelis, Arturo Ramos e Edgardo Luengas presentano le loro collezioni in circa 20 sfilate, cui fanno da contorno eventi esclusivi, che nell'edizione di aprile 2008 hanno previsto anche due sessioni straordinarie, per rendere omaggio a due grandi personalità della scena della moda messicana. L'industria locale della moda ha infatti salutato il pensionamento di Glenda Reyna, titolare di una delle più importanti agenzie di modelle, con una sfilata tenuta in suo onore. Nella seconda manifestazione si è invece celebrato Manuel Méndez, uno dei principali esponenti della moda messicana. Presentando le sue collezioni a Parigi negli anni '60 egli ha conseguito traguardi mai raggiunti da alcun altro creatore di moda messicano. Méndez oggi fa da mentore a numerosi giovani stilisti messicani.
L'edizione di Mercedes-Benz Fashion Mexico è caratterizzata da una combinazione straordinaria di sfilate, spettacoli esclusivi, mostre di prodotti dell'industria tessile messicana, oltre ad attività culturali e benefiche.
Oltre a presentare il Mercedes-Benz Fashion Mexico come evento principale, Mercedes-Benz propone un roadshow annuale in tutte le città del Messico, presso gli showroom di Mercedes-Benz, dove vengono presentate le ultime tendenze di moda. Mercedes-Benz Messico presenta anche l'annuale "Fashion TV Beach" sull'esclusiva Riviera Maya. Da quando ha preso il via cinque anni fa, l'evento messicano è diventato un punto di riferimento per il mondo della moda, in quanto presenta le ultime creazioni degli stilisti messicani e latino-americani nell'atmosfera straordinaria delle spiagge bianche della caraibica costa messicana.
I premi Mercedes-Benz Dutch Fashion Awards 
Un riconoscimento che premia il talento dei giovani stilisti olandesi
In collaborazione con la Dutch Fashion Foundation (DFF), Mercedes-Benz nel 2007 ha istituito i Mercedes-Benz Dutch Fashion Awards 2007 per incoraggiare i giovani stilisti olandesi. La DFF è una rete di stilisti, fotografi e designer grafici olandesi. Ogni anno il premio viene assegnato a un giovane stilista olandese che presenta un elevato potenziale di successo internazionale.
Esperti del mondo della moda olandese propongono dapprima una serie di candidati, sette di quali vengono infine selezionati per i Mercedes-Benz Dutch Fashion Awards. Nell'ambito dell'evento di gala ciascuno dei candidati presenta 15 capi. Il vincitore, selezionato da una giuria internazionale di esperti di moda e di giornalisti, ha diritto a un premio di 25.000 euro. Il premio viene presentato ogni anno a novembre presso la Beurs van Berlage, l'edificio che in passato ospitava la borsa di Amsterdam, davanti a 800 ospiti.
L'obiettivo dei Mercedes-Benz Dutch Fashion Awards è di incoraggiare i talenti emergenti e consolidare in questo modo la moda olandese a livello internazionale. In collaborazione con Prelude Mercedes-Benz sponsorizza anche le sfilate Prelude. Le sfilate Prelude si svolgono ogni anno nei mesi di gennaio e di luglio la sera prima dell'inaugurazione della Amsterdam Fashion Week e rappresentano un trampolino di lancio per gli stilisti di talento della rete DFF.
Stockholm Fashion Week by Berns
Mercedes-Benz istituisce lo Young Fashion Industry Award

Nell'estate 2008 Mercedes-Benz ha ampliato le proprie attività internazionali di moda per andare a comprendere anche la Scandinavia. È così diventata sponsor della Stockholm Fashion Week by Berns, il più importante evento di moda svedese, Inoltre la casa automobilistica di Stoccarda, assieme all'organizzatore di eventi Berns Salonger e alle scuole svedesi di design ha istituito un nuovo premio, il Mercedes-Benz Young Fashion Award, per incoraggiare gli stilisti svedesi emergenti. La presentazione ufficiale si è svolta in occasione della Stockholm Fashion Week (30 giugno – 2 luglio 2008). Nella competizione, che ha visto impegnati tre stilisti, si è affermato il giovane Nhu Duong, che è stato così il primo destinatario del premio.
Dal 2006 la Stockholm Fashion Week by Berns si è svolta due volte all'anno. Per tre giorni i più noti stilisti svedesi e nordici in generale, tra cui Acne Jeans, Filippa K, Cheap Monday, Whyred, Hope e Fifth Avenue Shoe Repair, presentano le loro collezioni, al fianco di giovani e straordinari talenti come Sandra Backlund ed Helena Hörstedt. Alle sfilate fanno da contorno seminari, mostre e un salone specializzato. 
Il nuovo Mercedes-Benz Young Fashion Industry Award sarà conferito una volta all'anno. Gli studenti di moda e i giovani talenti con etichette proprie possono partecipare in quattro diverse categorie: prêt-à-porter femminile, moda uomo, abiti da sera e avant-garde femminile. Una giuria costituita da importanti giornalisti di moda, stilisti e compratori selezionerà un finalista. Ciascun finalista presenterà quindi le proprie creazioni in occasione di un evento esclusivo di candidatura in occasione dell'edizione di luglio della Stockholm Fashion Week. In tale occasione la giuria scegliere il vincitore dell'ambito premio, che in occasione dell'edizione di gennaio potrà presentare in passerella la sua ultima collezione al cospetto di un'ampia platea nazionale e internazionale.
Le attività internazionali di Mercedes-Benz nel mondo della moda
Promozione dei grandi stilisti nazionali e dei talenti emergenti

Mercedes-Benz sponsorizza i più importanti stilisti di moda nazionali e i nascenti talenti creativi in tutto il mondo, con manifestazioni e premi esclusivi per il mondo della moda. L'obiettivo è fornire loro un trampolino esclusivo in cui presentare le loro collezioni a un pubblico internazionale. 
Mercedes-Benz Fashion Festival Brisbane
Nel 2006 il celebre produttore di auto in collaborazione con Hilton Hotels ha lanciato la Mercedes-Benz Fashion Week di Brisbane, con l'obiettivo di consentire l'affermazione di Brisbane come centro della moda in Australia, supportando l'industria locale della moda e del design. Ogni anno nel mese di agosto circa 30 stilisti del Queensland, 15 stilisti nazionali e oltre 20 grandi nome internazionali presentano le loro collezioni primavera/estate in un evento della durata di sei giorni. Tra i partecipanti vi sono gli stilisti australiani Easton Pearson, Alex Perry, Lisa Ho, Fleur Wood, Mad Cortes e Nicola Finetti, assieme a etichette internazionali come Diesel, Hugo Boss e Tommy Hilfiger.
All'industria locale e internazionale e agli addetti del settore vengono proposte circa 25 sfilate, affiancate da workshop, forum di settore e mostre. Con oltre 10.000 visitatori, la Mercedes-Benz Fashion Week di Brisbane costituisce oggi uno degli eventi più importanti dell'intera Australia.
Fashion Edition Buenos Aires
Lo scorso anno, in collaborazione con Faena Hotel + Universe, Mercedes-Benz ha lanciato la Fashion Edition Buenos Aires, dove i migliori stilisti argentini presentano le proprie creazioni a un pubblico internazionale. Le sfilate si svolgono nell'ambito di un evento serale esclusivo, presso il Faena Hotel di Buenos Aires. Gli stilisti ammessi alle sfilate sono selezionati da Stephen Gan, fondatore delle affermate riviste di moda Visionaire, V Magazine e VMAN Magazine, oltre che dal direttore creativo di Harper’s Bazaar. I cinque principali stilisti argentini che alla fine di novembre 2008 hanno presentato le loro creazioni alla prima Fashion Edition di Buenos Aires sono stati Pablo Ramirez, Cora Groppo, Mariano Toledo, Objeto e Trosman.
Oskary Fashion Polonia
Dal 2007, Mercedes-Benz è lo sponsor principale di Oskary Fashion Polonia, il più grande evento di moda, che premia i talenti nascenti tra gli stilisti, i fotografi e i modelli polacchi. Viene organizzato ogni anno dal Publishing House Fashion Group ed è considerato una delle principali manifestazioni del paese nel settore della moda.  
Ogni anno la competizione ha un nuovo tema e nel 2008 è stata intitolata “Prêt-à-Porter de Luxe – La Bohème”. Ogni anno una giuria composta da importanti esperti del mondo della moda, della fotografia, della cultura, delle arti e del commercio I finalisti presentano se stessi e le loro opere a 500 ospiti del mondo della moda e dello spettacolo, della politica e delle comunicazioni, in occasione di una cena di gala conclusiva. Successivamente la giuria procede alla nomina di un vincitore in ogni categoria. L'edizione 2008 di Oskary Fashion è stata vinta dalla stilista Peggy Pawlowski, dal fotografo di moda Jacek Kochanski e dalla modella Pamela Kosnik.
Mercedes-Benz South Africa Award for Fashion
Per promuovere i giovani artisti sudafricani che si distinguono per talento e capacità innovativa, ogni anno dal 2000 Mercedes-Benz sponsorizza il Mercedes-Benz Award for South African Art and Culture. Quest'anno il premio, ufficialmente riconosciuto e apprezzato dal mondo culturale, si estenderà anche al mondo della moda. Con il motto "What Characterises Today’s South Africa" (Cosa caratterizza il Sud Africa di oggi), gli stilisti nazionali sono stati selezionati per comunicare con particolare creatività lo stile contemporaneo del Sud Africa. Il prossimo Mercedes-Benz South Africa Award for Fashion si svolgerà il prossimo 29 gennaio 2009 nell'ambito di un evento di più giorni che si svolgerà a Johannesburg, in occasione dei quali gli otto stilisti nominati presenteranno le loro creazioni. Oltre al premio di 1.500 euro il vincitore avrà la possibilità di presentare le proprie collezioni sulle scene nazionali e internazionali.

La top model Julia Stegner
Il nuovo volto delle attività internazionali di Mercedes-Benz nel settore della moda

Le attività di Mercedes-Benz nel settore della moda hanno un nuovo volto. La top model internazionale Julia Stegner debutterà come testimonial della casa con la Stella in occasione della Mercedes-Benz Fashion Week Berlin Autunno/Inverno 2009, che si svolgerà dal 28 gennaio al 1° febbraio 2009 in Bebelplatz, nel cuore di Berlino.

Nata il 2 novembre 1984 a Monaco, Julia Stegner è stata scoperta mentre partecipava alla famosa Oktoberfest della sua città natale. Per cominciare la sua carriera di modella subito dopo aver conseguito la maturità, Julia si è trasferita a Parigi dove ben presto ha attirato l'attenzione del mondo della moda. 
Nel 2003, Julia Stegner ha celebrato il suo debutto internazionale aprendo la sfilata autunno/inverno di Yves Saint Laurent a Parigi. Immediatamente dopo è diventata il volto della nuova campagna pubblicitaria del medesimo stilista, apparendo per ben due volte consecutive sulla copertina dell'edizione italiana di Vogue. 
Da allora, Julia è stata fotografata per le copertine e gli editoriali di famose riviste di moda, tra cui Vogue, V, W, Numero, Harpers Bazaar e French, ed è stata il volto di numerose campagne pubblicitarie di grandi firme come Escada, Chloé, Hugo Boss, Dolce&Gabbana, Bulgari, Tiffany e Armani Jeans. Julia Stegner attualmente è la modella ufficiale della collezione autunno/inverno 2008 di Gianfranco Ferré. 
Julia Stegner è anche una delle modelle più richieste per le sfilate. Negli ultimi anni ha calcato le passerelle di importanti stilisti come Chanel, Givenchy, Calvin Klein, Ralph Lauren, Alexander McQueen, Valentino, Versace e Victoria’s Secret. Stegner vive a New York dal 2004. Oltre a svolgere la sua carriera di modella, partecipa anche attivamente ai progetti dell'UNICEF.
La filosofia del design di Mercedes-Benz
Il design rappresenta il DNA del marchio Mercedes-Benz
Un prodotto di marchio deve essere riconoscibile. Sulla base di queste premesse Mercedes-Benz ha sviluppato una filosofia di design propria, sin dalle prime fasi, e ha trascorso decenni a perfezionarli. Il design è la caratteristica distintiva di Mercedes-Benz, che conferisce a ciascun veicolo il suo aspetto unico e il suo carattere inconfondibile e al tempo stesso incarna i valori tradizionali del marchio Mercedes-Benz. Che si tratti di una berlina di lusso, di un coupé, di un roadster o di una compatta, ogni modello ha la sua personalità, pur appartenendo chiaramente alla famiglia Mercedes-Benz.
Il design di Mercedes-Benz trasmette un linguaggio chiaro per l'automobile: elegante affidabilità e potenza. Per conseguire questo traguardo Mercedes-Benz si concentra sugli elementi essenziali del design: linee e superfici, evitando ornamenti eccessivi ed altre aggiunte di ordine formale. Le auto acquisiscono così purezza di forme e di proporzioni, ma senza mai essere banali né monotone. Traggono il loro forte appeal estetico dalle superfici morbide, opposte a linee e profili relativamente decisi.
Linee nette e semplicità di forma sono gli elementi caratteristici del design di Mercedes-Benz. Costituiscono essenzialmente il patrimonio genetico dello stile che connota il marchio e che sa tradurre in innovazione ogni singolo veicolo. "Una Mercedes-Benz deve sempre essere riconoscibile, non solo per la stella sul cofano", spiega Gorden Wagener, responsabile della progettazione in Mercedes-Benz. "L'idea è quella di considerare l'identità del marchio una strategia a lungo termine e sviluppare ulteriormente i valori e i tratti che caratterizzano questa identità. Questo obiettivo si raggiunge mantenendo gli elementi stilistici consolidati e testati e abbinandoli a nuovi elementi, senza tuttavia modificarne il carattere essenziale". Ad esempio la griglia frontale è stata costantemente reinterpretata, sia in termini di proporzioni di base che di dettagli di design. L'aspetto, nel suo insieme, resta caratteristico esattamente come 100 anni fa.
Grazie a questa strategia Mercedes-Benz è stata in grado di creare nuovi segmenti di mercato e di soddisfare le esigenze dei clienti di maggiore personalizzazione, con nuovi veicoli dinamici e all'avanguardia, ma senza perdere di vista il design originale. Tornando all'inizio degli anni '90, la gamma era costituita da tre serie principali di modelli (classi C, E ed S), dalla sportiva SL e dalla Classe G. Oggi le serie di modelli sono 17, declinate in oltre 110 variazioni, ciascuna delle quali con il suo carattere, che consente ai vari gruppi di esprimere il loro gusto e il loro lifestyle, pur non rinunciando alla tradizionale immagine del marchio.
Il design crea un habitat di forte emotività
In Mercedes-Benz i progettisti non si limitano a creare veicoli eccezionali. "Quando le automobili sono determinate da progressi nel settore dell'elettronica ed evolvono a un passo sempre più veloce, il ruolo delle le emozioni aumenta. Se la tecnologia con i suoi progressi si allontana dall'uomo e dal suo contesto, Mercedes deve comunque tenere il passo offrendo ai propri clienti un habitat che si appella a sensi ed emozioni. Ed è proprio qui che il design svolge un ruolo chiave", dice Gorden Wagener. Così, oltre alle apparenze esterne, il design spaziale degli interni deve soddisfare lo stile di vita del cliente.
Oggi, gli interni dell'auto vengono percepiti come spazio da vivere, dove si trascorre una quota importante del proprio tempo. Non sorprende quindi che il fascino accogliente sia una caratteristica sempre più importante. Gli interni devono rivolgersi ai sensi e soddisfare il bisogno di relax, di sicurezza, di benessere e di piacere. Nel corso degli anni la sfida principale per il design interiore di Mercedes-Benz è stata quella di mantenere il fascino nei confronti della bellezza, affidandosi soprattutto alla scelta dei materiali. Pelle e radica sono da sempre gli elementi chiave degli interni di Mercedes-Benz, grazie ai quali gli interni acquisiscono un senso di eleganza e di qualità superiore. A ciò si aggiunge la luce, che diventa un elemento del design. Ancora Wagener: "L'utilizzo della luce ambiente ci consente di valorizzare gli interni con gusto ed efficacia al tempo stesso mentre l'auto è su strada". Siamo anche in grado di stimolare psicologicamente e biologicamente il conducente, contribuendo così alla sicurezza della guida. È ormai acquisito che la luce è in grado di migliorare il tono dell'umore. Aumenta il senso di benessere e migliora le nostre prestazioni". In oltre quando si sviluppano i sistemi operativi e per i display i progettisti e i tecnici di Mercedes-Benz prendono in considerazione il fattore umano e collaborano con gli psicologi e con gli esperti in apprendimento del reparto ricerca di Daimler. L'obiettivo è di conseguire una comprensione intuitiva delle funzioni dell'utente e di creare un'esperienza emotiva quando si interagisce con la tecnologia.
Mercedes-Benz ha utilizzato il design per creare l'identità di marchio". "Sottolineiamo la continuità e quando sviluppiamo dei nuovi veicoli ci concentriamo sugli sviluppi a lungo termine nella società per creare un design che risulti duraturo dal punto di vista dell'efficacia", spiega il responsabile del design di Mercedes-Benz. Effetti e tendenze fugaci non trovano ascolto in Mercedes. Per questo una Mercedes di 25 anni non sembrerà mai ma piuttosto un'auto desiderabile.
Il centro design di Mercedes-Benz conta circa 400 dipendenti di 20 paesi diversi. Lo studio principale ha sede in Sindelfingen, dove vengono sviluppate e implementate le nuove concept. Si rilevano e si analizzano le tendenze internazionali e regionali, che prendono poi forma creativa in tre studi avanzati di design, in Italia, negli Stati Uniti e in Giappone.
Mercedes-Benz e la moda sono disponibili on-line, all'indirizzo: www.media.mercedes-benzfashionweek.com.






